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2. ȴɗɓɔɈɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ

3. ȳɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ȭȲȝ

ȳɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɟɔɊɋɓɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ

ȽɎɘɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɉɆɍɋɘ ɕɖɔɘɥɉɔɒ 6 ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɒɫɗɥɜɫɈ

ȽɆɗɘɔɘɆ ɝɎɘɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɉɆɍɋɘ (2007 ɖɫɐ)

ȽɎɘɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ

ȽɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

ȳɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ

ȵɋɖɋɉɑɥɊ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɕɖɔɘɥɉɔɒ 6 ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɒɫɗɥɜɫɈ

ȽɆɗɘɔɘɆ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ 

(2007 ɖɫɐ)

ȳɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɋ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ

ȷɑəɛɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɔɉɔ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɕɖɔɘɥɉɔɒ 6 ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɒɫɗɥɜɫɈ

ȽɆɗɘɔɘɆ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɔɉɔ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ (2007 ɖɫɐ)

ȷɑəɛɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɔɉɔ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ

ȷɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ

4. ȴɗɓɔɈɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ

ȭɓɆɓɓɥ ɘɆ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ Ɉ ɜɫɑɔɒə

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ(2007)

ȲɆɘɖɎɜɥ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ Ɋɑɥ ɕɔɐɖɆɟɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ

ɈɎɊɆɓɓɥ(2007)

Ȳɫɗɜɥ ɐəɕɫɈɑɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɝɎɘɆɓɓɥ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

ȽɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

5. ȴɗɓɔɈɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ

ɍɓɆɓɓɥ ɘɆ ɕɋɖɋɉɑɥɊ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ

ȽɆɗɘɔɘɆ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɒɎ 
ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ ɓɔɈɎɓ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɕɖɔɉɖɆɒ Ɉ 
ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ 

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ 
ɐɆɓɆɑɫɈ (2007) 

ȲɆɘɖɎɜɥ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ Ɋɑɥ ɕɔɐɖɆɟɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɕɖɔɉɖɆɒɎ (2007)

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ

ȩɑɥɊɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ 

6. ȴɗɓɔɈɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ

ɍɓɆɓɓɥ ɘɆ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ

ȽɆɗɘɔɘɆ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɖɆɊɫɔ 
ɕɖɔɉɖɆɒ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɖɆɊɫɔɕɖɔɉɖɆɒ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ 
ɒɫɗɘɆɛ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɖɆɊɫɔɕɖɔɉɖɆɒ(2007)

ȲɆɘɖɎɜɥ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ Ɋɑɥ ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ 
ɖɆɊɫɔɕɖɔɉɖɆɒɎ(2007)

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ

ȷɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ

7. ȸɋɒɆɘɎɐɆ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ȭȲȝ

8. ȰɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ ȝɓɘɋɖɓɋɘ

9. ȴɕɎɗ ɈɎɇɫɖɐɎ
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ȲɋɘɔɊɔɑɔɉɫɥ

Á ȨɎɇɫɖɐɆ: Ɉ ɐɔɌɓɫɏ ɛɈɎɑɫ ɕɔ 4,450 * ɔɗɔɇɎɗɘɎɛ ɫɓɘɋɖɈ'ɤ (ɕɔ 350 ə Ȫɔɓɋɜɢɐə, ȰɎɩɈɫ, ȻɆɖɐɔɈɫ, 
ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐə, ȴɊɋɗɫ, ȭɆɕɔɖɫɌɌɫ, ȱɢɈɔɈɫ; ɘɆ250 Ɉ ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ, ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɫ, ȷəɒɆɛ, ȬɎɘɔɒɎɖɫ, 
ȶɫɈɓɔɒə, ȽɋɖɓɫɈɜɥɛ, ȸɋɖɓɔɕɔɑɫ, ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ).

Á ȼɫɑɢɔɈɆ ɆəɊɎɘɔɖɫɥ:Ȫɔɖɔɗɑɋ ɓɆɗɋɑɋɓɓɥ Ɉɫɐɔɒ 18-55 ɖɔɐɫɈ.

Á ȵɔɛɎɇɐɆ ɈɎɇɫɖɐɎ: Ȫɑɥ ɍɆɉɆɑɢɓɔɬ ɈɎɇɫɖɐɎ ɒɆɐɗɎɒɆɑɢɓɔ ɒɔɌɑɎɈɆ (ɕɖɎ ɝɆɗɘɔɘɫ ɔɍɓɆɐɎ 50%) 
ɕɔɛɎɇɐɆ ɗɘɆɓɔɈɎɘɢ1,5% . Ȩ ɒɫɗɘɆɛ ɍ ɈɎɇɫɖɐɔɤ ɕɔ350, ɒɆɐɗɎɒɆɑɢɓɔ ɒɔɌɑɎɈɆ (ɕɖɎ ɝɆɗɘɔɘɫ ɔɍɓɆɐɎ 
50%) ɕɔɛɎɇɐɆ - 5,2% , Ɇ Ɉ ɒɫɗɘɆɛ ɍ ɈɋɑɎɝɎɓɔɤ ɈɎɇɫɖɐɎ250 ɕɔɛɎɇɐɆ ɒɔɌɋ ɗɥɉɆɘɎ6,2% .    

Á ȶɔɍɖɔɇɐɆ ɈɎɇɫɖɐɎ:ȨɎɐɔɖɎɗɘɔɈəɈɆɑɆɗɥ ɇɆɉɆɘɔɗɘɆɊɫɏɓɆ ɈɎɇɫɖɐɆ, ɗɘɖɆɘɎɚɫɐɔɈɆɓɆ ɍɆ ɖɔɍɒɫɖɔɒ ɒɫɗɘɆ 
ɘɆ ɆɊɒɫɓɫɗɘɖɆɘɎɈɓɎɒ ɖɆɏɔɓɔɒ ɘɆ ɐɑɆɗɘɋɖɎɍɔɈɆɓɆ ɓɆ ɋɘɆɕɫ ɈɫɊɇɔɖə ɕɔɞɘɔɈɎɛ ɈɫɊɊɫɑɋɓɢ.

Á ȸɖɎɈɆɑɫɗɘɢ ɕɔɑɢɔɈɎɛ ɖɔɇɫɘ: 25 ɝɋɖɈɓɥð21 ɑɎɕɓɥ2005 ɖɔɐə,  2 ɝɋɖɈɓɥð10 ɑɎɕɓɥ2006 ɖɔɐə 
ɘɆ 12 ɘɖɆɈɓɥ ï20 ɝɋɖɈɓɥ2007 ɖɔɐə.

Á ȦɓɆɑɫɍ:ȭɆɊɑɥ ɫɓɘɋɖɕɖɋɘɆɜɫɬ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɫɈ ɊɔɗɑɫɊɌɋɓɓɥ Ɋɑɥ Ɉɗɫɛ ɒɫɗɘ, ɥɐɫ əɈɫɏɞɑɎ Ɉ ɊɔɗɑɫɊɌɋɓɓɥ, ɊɆɓɫ 
ɍɈɆɌəɈɆɑɎɗɢ ɕɔ Ɉɫɐə ɘɆ ɗɘɆɘɫ ɈɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ ɕɖɔɕɔɖɜɫɏɓɔɉɔ ɖɔɍɕɔɊɫɑə ɓɆɗɋɑɋɓɓɥ ɒɫɌ 15 ɒɫɗɘɆɒɎ. Ȫɑɥ 
ɐɔɌɓɔɉɔ ɔɐɖɋɒɔɉɔ ɒɫɗɘɆ ɊɆɓɫ ɇəɑɔ ɍɈɆɌɋɓɔ ɕɔ Ɉɫɐə ɘɆ ɗɘɆɘɫ ɈɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ ɓɆɗɋɑɋɓɓɥ. 

ȲɫɓɫɒɆɑɢɓɆ ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɉ ɆɓɆɑɫɍɔɈɆɓɫɏ ɉɖəɕɫ ə ɍɈɫɘɫ ɗɘɆɓɔɈɎɘɢ ɓɋ ɒɋɓɞɋ 50, ɔɗɐɫɑɢɐɎ ɕɖɎ 
ɆɓɆɑɫɍɫ ɒɋɓɞɔɬ ɉɖəɕɎ ɕɔɛɎɇɐɆ ɈɎɇɫɖɐɎ ɗəɘɘɩɈɔ ɍɖɔɗɘɆɩ ɫ ɔɘɖɎɒɆɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ ɇəɑɎ ɇ ɓɋ ɓɆɊɫɏɓɎɒɎ. 
ȸɔɒə Ɋɋɥɐɫ ɊɆɓɫ(ɓɆɕɖɎɐɑɆɊ, ɕɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ) ɒɔɌəɘɢ ɇəɘɎ 
ɓɋ ɕɖɋɊɗɘɆɈɑɋɓɫ ɕɔ ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘə.

Á ȝɓɘɋɖɕɖɋɘɆɜɫɥ: ȴɗɐɫɑɢɐɎ ɔɕɎɘəɈɆɓɓɥ ɔɛɔɕɑɤɩ ɑɎɞɋ 15 ɒɫɗɘ, ɏɔɉɔ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ ɓɋ ɩ 
ɖɋɕɖɋɍɋɓɘɆɘɎɈɓɎɒɎ Ɋɑɥ Ɉɗɫɩɬ ȹɐɖɆɬɓɎ ɫ ɒɔɌəɘɢ ɖɔɍɕɔɈɗɤɊɌəɈɆɘɎɗɥ ɑɎɞɋ ɓɆ ɜɎɛ 15 ɒɫɗɘ.

Á ȩɆɍɋɘɎ, ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ ɘɆ ɖɆɊɫɔ ɈɈɆɌɆɤɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ, ɥɐɟɔ ɈɔɓɎ ɕɔɞɎɖɋɓɫ ɓɋ ɇɫɑɢɞɋ ɓɫɌ 
Ɉ 5-ɘɎ ɔɇɑɆɗɓɎɛ ɜɋɓɘɖɆɛ.

Á ȱɤɊɎ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɑɎ/ɊɎɈɎɑɎɗɥ/ɗɑəɛɆɑɎ ȭȲȝ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɔɗɘɆɓɓɫɛ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ, ɓɆɊɆɑɫ ɓɆɍɎɈɆɘɎɒəɘɢɗɥ 
ȽɎɘɆɝɫ, ȩɑɥɊɆɝɫ Ɇɇɔ ȷɑəɛɆɝɫ ɈɫɊɕɔɈɫɊɓɔ.

*ȪɆɓɫ ɓɆɈɋɊɋɓɫ ɇɋɍ ɍɈɆɌəɈɆɓɓɥ
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Á Ʌɐ ɓɆ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɒə ɘɆɐ ɫ ɓɆ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɒə ɖɎɓɐɆɛ ȭȲȝ Ɉ 2007 ɖɔɜɫ ɈɫɊɇəɑɎɗɥ ɍɒɫɓɎ Ɉ ɗɕɔɌɎɈɆɓɓɫ ɒɋɊɫɆ ɕɖɔɊəɐɜɫɬ. 

ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɓɆɏɗəɘɘɩɈɫɞɎɒɎ ɍɒɫɓɆɒɎ ɩ: 2% ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ ɆəɊɎɘɔɖɫɬ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ(ɍ81% Ɋɔ

79%) ɘɆ2% ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɝɎɘɆɓɓɥ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ(ɍ64% Ɋo 66%)

ȭȲȝ Ɉ ȹɐɖɆɬɓɫ: ɔɗɓɔɈɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ

ȽɎɘɆɓɓɥ/ɕɋɖɋɉɑɥɊ/ɗɑəɛɆɓɓɥ ȭȲȝ Ɉ 2007

ȶɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ȭȲȝ Ɉ 2007

Á Ȩ 2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ 2006 ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɖɆɊɫɔ ɕɖɔɉɖɆɒ 

ɍɒɋɓɞɎɈɗɥ, Ɇ ɍɆɉɆɑɢɓɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɒɎ ɈɎɊɆɓɓɥɒɎ ɘɆ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɍɖɫɗ. ȵɖɎ ɜɢɔɒə, ɝɎɘɆɓɓɥ, ɗɑəɛɆɓɓɥ ɘɆ 

ɕɋɖɋɉɑɥɊ ɍɆɑɎɞɎɑɎɗɢ ɘɎɒɎ Ɍ.

ȼɫɐɆɈɫ ɘɋɒɎ, ɥɐɫ ɈɎɗɈɫɘɑɤɤɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ȭȲȝ Ɉ 2007 ɖɔɜɫ

Á ȳɆɏɈɎɟɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɜɫɐɆɈɑɋɓɔɗɘɫ ɕɖɎ ɓɆɏɇɫɑɢɞɔɒə əɗɈɫɊɔɒɑɋɓɓɫ ɓɋɗɘɆɝɫ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɈɎɥɈɑɋɓɔ ɟɔɊɔ ɘɆɐɎɛ ɘɋɒ ɥɐ

OɇɑɆɗɓɫ/ Ȳɫɗɢɐɫ ɓɔɈɎɓɎ, ȳɋɏɒɔɈɫɖɓɫ ɕɔɊɫɬ/ ɚɆɐɘɎɘɆȭɊɔɖɔɈôɥ.

Á Ȱɫɑɢɐɫɗɘɢ ɑɤɊɋɏ, ɟɔ ɓɆɊɆɤɘɢ ɕɋɖɋɈɆɉə ɔɘɖɎɒɆɓɓɤ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɍ ɕɖɋɗɎ ɘɆ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɍɖɔɗɑɆ ɍɆ ɖɆɛəɓɔɐ 

ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ ɝɆɗɘɐɎ ɘɎɛ, ɝɎɬ ɕɖɋɚɋɖɋɓɜɫɬ ɓɆ ɇɔɜɫ ɖɆɊɫɔ.

ȵɖɋɚɋɖɋɓɜɫɬ ɕɋɈɓɎɛ ɘɎɕɫɈ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɊɌɋɖɋɑ Ɉ2007
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ȶɆɊɫɔ

ȵɋɖɫɔɊɎɝɓɫ
ɈɎɊɆɓɓɥ

ȸɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ
ɐɆɓɆɑɎ

% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, N=4547

ȭ ɥɐɔɉɔ ɘɎɕə ȭȲȝ ȨɎ ɇɆɌɆɩɘɋ ɔɘɖɎɒəɈɆɘɎ ɜɫɐɆɈə Ɋɑɥ ȨɆɗ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɤ?

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɊɆɓɆ ɉɖəɕɆ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɆ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɕɔɕɋɖɋɊɓɢɔɤ ɛɈɎɑɋɤ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɊɆɓɆ ɉɖəɕɆ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɆ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɕɔɕɋɖɋɊɓɢɔɤ ɛɈɎɑɋɤ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȳɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ȭȲȝ3
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ȳɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɟɔɊɋɓɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ

Á Ȩ2007 ɖɔɜɫ ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ ɑɤɊɋɏ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɟɔɊɋɓɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ*  
ɓɆ2% ɇɫɑɢɞɆ, ɓɫɌ ɘɔɖɫɐ(64% Ɉ2006 ɘɆ66% Ɉ2007). ȴɘɌɋ, ɘɋɓɊɋɓɜɫɥ ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ ɝɎɘɆɝɫɈ 
ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ, ɟɔ ɕɖɔɗɘɋɌəɈɆɑɆɗɢ ɈɕɖɔɊɔɈɌ ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɘɖɢɔɛ ɖɔɐɫɈ, 
ɕɖɎɕɎɓɎɑɆɗɢ. ȳɆ ɊɆɓɎɏ ɒɔɒɋɓɘ ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ ɝɎɘɆɝɫɈ ɇɑɎɍɢɐɆ Ɋɔ 2005 ɖɔɐə(66% - 2007 ɖɫɐ, 67% - 2005 
ɖɫɐ), ɕɖɔɘɋ ɜɋ Ɉɗɋ Ɍ ɒɋɓɞɋ ɓɆɏɈɎɟɔɉɔ ɖɫɈɓɥ ɝɎɘɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ ɍɆ Ɉɗɫ 
ɖɔɐɎ ɊɔɗɑɫɊɌɋɓɓɥ, ɥɐɎɏ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɈɗɥ Ɉ ɕɋɖɫɔɊ ȵɔɒɆɖɆɓɝɋɈɔɬ ɖɋɈɔɑɤɜɫɬɬ Ɉ 2004 ɖɔɜɫ(68%).  

Á Ȩ2007, ɥɐ ɫ Ɉ ɕɔɕɋɖɋɊɓɫ ɖɔɐɎ, ɑɤɊɎ ɕɋɖɋɈɆɌɓɔ ɝɎɘɆɤɘɢ ñȺɆɐɘɡ Ɏ ɐɔɒɒɋɓɘɆɖɎɎò, ñȷɋɉɔɊɓɥò, ɘɆ 
òȰɔɒɗɔɒɔɑɢɗɐəɤ ɕɖɆɈɊə Ɉ ȹɐɖɆɎɓɋò. ñȷɋɉɔɊɓɥò ɘɆñȰɔɒɗɔɒɔɑɢɗɢɐɆɥ ɕɖɆɈɊɆò ɩɊɎɓɫ ɉɆɍɋɘɎ ɗɋɖɋɊ 
ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ, ɥɐɫ ɖɔɍɞɎɖɎɑɎ ɗɈɔɤ ɝɎɘɆɜɢɐə ɆəɊɎɘɔɖɫɤ.ñȷɋɉɔɊɓɥò 
ɊɔɗɥɉɑɆ30% ɕɖɔɘɎ25% ə 2006 ɖɔɜɫ, Ɇ ñȰɔɒɗɔɒɔɑɢɗɢɐɆɥ ɕɖɆɈɊɆò ɍɇɫɑɢɞɎɑɆ ɗɈɔɤ ɝɆɗɘɐə Ɋɔ25% 
ɕɖɔɘɎ21% Ɉ ɒɎɓəɑɔɒə ɖɔɜɫ. ȴɘɌɋ, ɈɓɆɗɑɫɊɔɐ ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ ɝɎɘɆɝɫɈ ɜɎɛ ɊɈɔɛ ɉɆɍɋɘ ɍɖɫɗ 
ɖɫɈɋɓɢ ɝɎɘɆɓɓɥ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ Ɉ ɜɫɑɔɒə. 

Á ȳɆɏɝɆɗɘɫɞɋ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɎ ɝɎɘɆɤɘɢ ɉɆɍɋɘə ñȷɋɉɔɊɓɥò (27% ɝɎɘɆɤɘɢ ɬɬ ɐɔɌɋɓ ɝɎ ɒɆɏɌɋ ɐɔɌɋɓ Ɋɋɓɢ). 
ȳɆ Ɋɖəɉɔɒə ɒɫɗɜɫ ɘɆɐɫ ɉɆɍɋɘɎ, ɥɐ ñȺɆɐɘɡ Ɏ ɐɔɒɒɋɓɘɆɖɎɎò ɘɆñKɎɋɈɗɐɎɋ ɈɋɊɔɒɔɗɘɎò (16% ɝɎɘɆɤɘɢ ɬɛ 
ɐɔɌɋɓ ɝɎ ɒɆɏɌɋ ɐɔɌɋɓ Ɋɋɓɢ). ñȰɔɒɗɔɒɔɑɢɗɢɐɆɥ ɕɖɆɈɊɆò ɒɆɩ9% ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɝɎɘɆɝɫɈ ɫ ɕɔɗɘəɕɆɩɘɢɗɥ
ñȨɋɝɋɖɓɎɒ Ɉɋɗɘɥɒò (13%) ɘɆñȹɐɖɆɎɓɗɐɔɒə ɚəɘɇɔɑəò (12%).

Á ȶɫɈɋɓɢ ɝɎɘɆɓɓɥ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ ɍɓɆɝəɟɋ ɍɖɫɗ Ɉ ȱɢɈɔɈɫ, ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɫ, 
ȻɆɖɐɔɈɫ ɘɆ ȭɆɕɔɖɫɌɌɫ, ɘɔɊɫ ɥɐ Ɉ ȽɋɖɓɫɈɜɥɛ, ȶɫɈɓɔɒə ɘɆ ȷəɒɆɛ Ɉɫɓ ɍɒɋɓɞɎɈɗɥ.

Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ, ɗɋɖɋɊ ɝɎɘɆɝɫɈɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ ɇɫɑɢɞɋ 
ɝɔɑɔɈɫɐɫɈ, ɑɤɊɋɏ ɍɆ 45 ɖɔɐɫɈ, ɍ ɈɎɟɔɤ ɔɗɈɫɘɔɤ, ɕɖɆɜɤɤɝɎɛ, ɍ ɈɎɗɔɐɎɒ ɖɫɈɓɋɒ Ɋɔɇɖɔɇəɘə** , Ɇ 
ɘɆɐɔɌ əɐɖɆɬɓɜɫɈ ɍɆ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɗɘɤ.

*ɈɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ ɊɆɓɎɛTNS

** ɒɋɘɔɊɔɑɔɉɫɥ ɖɔɍɖɆɛəɓɐə ɊɆɓɔɉɔ ɫɓɊɋɐɗə ɓɆɈɋɊɋɓɆ Ɉ ɖɔɍɊɫɑɫñȪɋɒɔɉɖɆɚɫɥò
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ȺɆɐɘɡ Ɏ ɐɔɒɋɓɘɆɖɎɎ

ȷɋɉɔɊɓɥ

ȰɔɒɗɔɒɔɑɢɗɐɆɥ ɕɖɆɈɊɆ Ɉ ȹɐɖɆɎɓɋ

ȰɎɋɈɗɐɎɋ ɈɋɊɔɒɔɗɘɎ
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Ȫɋɓɢ
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ȬɔɊɓɆ ɍ ɕɋɖɋɑɫɝɋɓɔɉɔ\ɓɋ ɍɓɆɤ

2005
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% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, N=4547

ȽɎɘɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɉɆɍɋɘ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɔɗɘɆɓɓɫɛ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ90% ɫɇɫɑɢɞɎɒ ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɎɒ ɖɫɈɓɋɒ)
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ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ
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% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɟɔ ɝɎɘɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɟɔɊɋɓɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3002
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȭɆɏɓɥɘɫɗɘɢ: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȳɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ

Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɊɈɔɒɆ ɒɎɓəɑɎɒɎ ɖɔɐɆɒɎ ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ ɑɤɊɋɏ, ɥɐɫ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ 
ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, ɓɋ ɓɆɊɘɔ ɍɒɫɓɎɑɆɗɢ, ɛɔɝɆ ɫɗɓəɩ 0,5% 
ɍɓɆɝəɟɔɉɔ ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ(ɈɫɊ0,9% ɘɎɛ, ɛɘɔ ɓɋ ɊɎɈɎɈɗɥ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ 
ɐɆɓɆɑɎ Ɉ 2006, Ɋɔ1,3% Ɉ2007). 

Á ñȝɓɘɋɖò ɘɆñ1+1ò ɍɆɑɎɞɆɤɘɢɗɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɒɎ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɐɆɓɆɑɆɒɎ 
(93% ɆəɊɎɘɔɖɫɬ, 73% ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɜɫ ɐɆɓɆɑɎ ɐɔɌɋɓ ɝɎ ɒɆɏɌɋ ɐɔɌɋɓ 
Ɋɋɓɢ). ȨɔɊɓɔɝɆɗ, ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ ɉɑɥɊɆɝɫɈñ1+1ò ɍɒɋɓɞɎɑɆɗɥ ɍ95% Ɉ2006 Ɋo 93% 
Ɉ2007. 

Á ȵɋɖɞɎɏ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɏ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɏ ɐɆɓɆɑ ȹȸ-1 ɘɆɐɔɌ ɈɘɖɆɘɎɈ3% ɉɑɥɊɆɝɫɈ. 

Á ȳɆɏɊɎɓɆɒɫɝɓɫɞɎɒ ɐɆɓɆɑɔɒ ɩñTȶȰȹɐɖɆɬɓɆò. Ȱɫɑɢɐɫɗɘɢ ɏɔɉɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈɍɖɔɗɑɆ ɓɆ
5% ɘɆ ɗɥɉɓəɑɆ64%. 

Á ñȷȸȧò ɘɆɐɔɌ ɗɘɆɈ ɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɒ ɓɫɌ Ɉ 2006 ɍ2% ɕɖɎɖɔɗɘɔɒ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ 
ɉɑɥɊɆɝɫɈ.         

Á ȵɫɊɈɎɇɫɖɐɆ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɫɈɓɆɊɘɔ ɒɆɑɆ Ɋɑɥ ɊɋɘɆɑɢɓɔɉɔ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔɉɔ ɆɓɆɑɫɍə. 
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ȳɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ

Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɒɎɓəɑɎɒ ɖɔɐɔɒ ɝɆɗɘɐɆ ɑɤɊɋɏ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɋ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, 
ɍɒɋɓɞɎɑɆɗɢ ɓɆ 2% (81% Ɉ2006 ɕɖɔɘɎ79% Ɉ2007). 

Á ȭɆɉɆɑɔɒɓɆɏɝɆɗɘɫɞɋ ɑɤɊɎ ɗɑəɛɆɤɘɢñȻɫɘFMò (36%), ñȶəɗɗɐɔɋ ɖɆɊɎɔò (33%), ñȳɆɞɋ ɖɆɊɫɔò (30%), 
ñȶɆɊɫɔ ȾɆɓɗɔɓò (28%), ɘɆñțɈɖɔɕɆ ɕɑɤɗò (27%). 

Á ȶɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɥɒɎ ɍ ɓɆɏɇɫɑɢɞɎɒ ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥɒ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɩñȶəɗɗɐɔɋ ɖɆɊɎɔò ɘɆñȶɆɊɫɔ ȾɆɓɗɔɓò 
(5% Ɉ ɒɎɓəɑɔɒə ɬɛɓɫɛ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɓɆɖɆɍɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɜɫ ɗɘɆɓɜɫɬ). 2% ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɛɆɖɆɐɘɋɖɓɋ 
ɊɑɥñțɈɖɔɕɆ ɕɑɤɗò, ñȶɆɊɫɔ ȲɋɑɔɊɫɥò, ñȦɈɘɔɖɆɊɫɔ ȹɐɖɆɬɓɆ(ȪɔɈɫɖɆ ȳɫɐɔFM)ò ɘɆ1ɔɉɔɐɆɓɆɑə 
ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ. ñBBCò ɘɆñȩɔɑɔɗ ȦɒɋɖɎɐɎò ɈɎɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ɓɆɏɒɋɓɞɎɒ ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥɒ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ 
ɗɑəɛɆɝɫɈ- ɇɑɎɍɢɐɔ1%. ȧɋɖəɝɎ Ɋɔ əɈɆɉɎ, ɟɔ Ɉ ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ ɓɆɏɒɋɓɞɫ(2%) ɆəɊɎɘɔɖɫɬ 
ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɒɎ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɖɆɊɫɔ, ɘɆɐɋ ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ Ɋɑɥ ɓɎɛ ɍɓɆɝəɟɋ.      

Á Ȫɋɥɐɫ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ ɗɘɆɑɎ ɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɒɎ Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006. ȼɋ ɘɆɐɫ ɥɐñȰɫɗɗȺȲò 
(ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɈɫɊ13% Ɋo 16%), ñȩɆɑɆ ɖɆɊɫɔò (ɈɫɊ11% Ɋo 13%), ɘɆ ñȶɆɊɫɔ5ò(ɈɫɊ
3% Ɋo 4%). 

Á ȧɫɑɢɞɫɗɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ ɗɑəɛɆɤɘɢ45 - 50% ɗɑəɛɆɝɫɈɐɔɌɓɔɉɔ ɝɎ ɒɆɏɌɋ ɐɔɌɓɔɉɔ Ɋɓɥ. 
ȶɆɊɫɔ, ɥɐɋ ɓɆɏɝɆɗɘɫɞɋ ɗɑəɛɆɩ ɏɔɉɔ ɆəɊɎɘɔɖɫɥɩ1Ɏɏ ɐɆɓɆɑ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɍ67% ɟɔɊɋɓɓɎɛ 
ɗɑəɛɆɝɫɈ. ñBBCòɒɆɩ ɓɆɏɒɋɓɞə ɝɆɗɘɐə ɟɔɊɋɓɓɎɛ ɗɑəɛɆɝɫɈ, 13%.

Á ȭɆɉɆɑɢɓɋ ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɕɔɥɗɓɤɩɘɢɗɥ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥɒ ɖɆɊɫɔɗɑəɛɆɝɫɈ Ɉ ȰɎɩɈɫ, 
ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ ɘɆ ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɫ. ȹ ȱɢɈɔɈɫ ɘɆ ȻɆɖɐɔɈɫ ɝɆɗɘɐɆ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɍɖɔɗɑɆ. Ȩ 
ɫɓɞɎɛ ɒɫɗɘɆɛ ɍɓɆɝəɟɎɛ ɍɒɫɓ ɓɋ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɩɘɢɗɥ.

Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ, ɗɋɖɋɊ ɗɑəɛɆɝɫɈɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɔɉɔ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɩ ɇɫɑɢɞɋ 
ɝɔɑɔɈɫɐɫɈ, ɓɆ ɑɤɊɋɏ Ɉɫɐɔɒ18-24, ɇɫɑɢɞɋ ɔɗɫɇ ɍ ɓɋɍɆɐɫɓɝɋɓɔɤ ɗɋɖɋɊɓɢɔɤ ɔɗɈɫɘɔɤ.Ȫɑɥ ɗɑəɛɆɝɫɈ 
ɘɆɐɔɌ ɛɆɖɆɐɘɋɖɓɎɏ ɖɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə ɈɎɟɎɏ ɍɆ ɗɋɖɋɊɓɫɏ.
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ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ90% ɫ ɇɫɑɢɞɎɒ ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɎɒ ɖɫɈɓɋɒ)
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ȽɆɗɘɔɘɆ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɔɉɔ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ(2007 ɖɫɐ)
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ȶɆɍ ɓɆ ɘɎɌɊɋɓɢ ȪɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɒɫɗɥɜɢ
ȶɆɍ ɓɆ ɒɫɗɥɜɢ ȪɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɖɫɐ
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% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɉ ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ

ȷɑəɛɆɓɓɥ ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɔɉɔ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɕɔ ɒɫɗɘɆɛ

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ90% ɫ ɇɫɑɢɞɎɒ ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɎɒ ɖɫɈɓɋɒ)
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ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ
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ȷɘɆɘɢ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=3598
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=949
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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Ȩɫɐ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=3598
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=949
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȴɗɈɫɘɆ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=3598
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=949
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȭɆɏɓɥɘɫɗɘɢ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=3598
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=949
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȶɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=3598
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɋ ɖɆɊɫɔ, N(2007)=949
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ(1)

ȽɎɘɆɓɓɥ ɘɆ ɍɓɆɓɓɥ Ɉ ɜɫɑɔɒə 
Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɥɐ ɍɓɆɓɓɥ ɘɆɐ ɫ ɝɎɘɆɓɓɥ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ ɓɋ ɍɒɫɓɎɑɔɗɥ. ȵɖɔɘɋ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ 

ɓɋ ɘɆɐɆ ɗɘɆɇɫɑɢɓɆ.

ȽɎɘɆɓɓɥ ɘɆ ɍɓɆɓɓɥ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ
Å ȹ8-Ɏɍ15-Ɏɒɫɗɘ ɖɫɈɋɓɢ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ ɍɓɆɝəɟɋ ɗɐɔɖɔɘɎɈɗɥ. Ȩ ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ, ȬɎɘɔɒɎɖɫ, ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ, ȴɊɋɗɫ 

ɍɒɋɓɞɎɑɎɗɢ ɥɐ ɍɓɆɓɓɥ, ɘɆɐ ɫ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ, ɘɎɒ ɝɆɗɔɒ Ɉ ȶɫɈɓɔɒə, ȷəɒɆɛ, Ȫɔɓɋɜɢɐə ɘɆ 
ȭɆɕɔɖɫɌɌɫ ɍɓɎɍɎɈɗɥ ɑɎɞɋ ɖɫɈɋɓɢ ɝɎɘɆɓɓɥ.ȳɆɏɇɫɑɢɞɋ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɈɎɥɈɎɑɔɗɢ Ɉ ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ(17% ɈɝɎɘɆɓɓɫ ɘɆ20% Ɉ 
ɍɓɆɓɓɫ). ȹ ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ ɝɎɘɆɓɓɥ ɍɓɎɍɎɑɔɗɢ ɓɆ 19% (ɍ94% Ɋo 75%) , ɆɍɓɆɓɓɥ ɓɆ7% (ɈɫɊ98% Ɋo 91%). ȴɘɌɋ, ɒɔɌɓɆ 
ɕɫɊɗəɒəɈɆɘɎ, ɟɔ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɝɎɘɆɓɓɥ ɘɫɑɢɐɎ ɝɆɗɘɐɔɈɔ ɗɕɖɎɝɎɓɋɓɋ ɍɓɎɌɋɓɓɥɒ ɍɓɆɓɓɥ.      

Á ȽɎɘɆɜɢɐɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɐɎɬɈɗɢɐɔɬ ɒɫɗɜɋɈɔɬ ɕɖɋɗɎ ɍɖɫɗ ɓɆ13%, Ɇ ɍɓɆɓɓɥ - ɓɆ9%. Ȩɑɫɘɐə2006 ə ȰɎɩɈɫ ɍôɥɈɎɑɔɗɢ ɓɔɈɋ 
ɇɋɍɐɔɞɘɔɈɓɔ ɕɔɞɎɖɤɈɆɓɋ ɈɎɊɆɓɓɥñ15 ɒɎɓəɘò ɫ ɗɘɆɑɔ ɓɆɏɇɫɑɢɞ ɕɔɕəɑɥɖɓɔɤ ɟɔɊɋɓɓɔɤ ɉɆɍɋɘɔɤ. ȼɋ ɍəɒɔɈɎɑɔ 
ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ Ɉ ȰɎɩɈɫ Ɉ ɜɫɑɔɒə.

Á ȹ ȱɢɈɔɈɫ ɝɎɘɆɓɓɥ ɒɫɗɜɋɈɔɬ ɕɖɋɗɎ ɘɆɐɔɌ ɍɖɔɗɑɔ, ɛɔɝɆ ɏ ɓɋ ɘɆɐ ɗɘɖɫɒɐɔ, ɥɐ Ɉ ȰɎɩɈɫïɓɆ5%. ȨɔɊɓɔɝɆɗ ɍɓɆɓɓɥ 
ɑɢɈɫɈɗɢɐɎɛ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ ɍɒɋɓɞɎɑɔɗɢ ɓɆ4% (ɜɋ ɕɔɥɗɓɤɩɘɢɗɥ ɍɆɐɖɎɘɘɥɒ ɊɋɥɐɎɛ ɑɢɈɫɈɗɢɐɎɛ ɉɆɍɋɘ 
Ɉ 2007). 

Á ȹ2007ɓɆɏɓɎɌɝɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɝɎɘɆɓɓɥɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ Ɉ ȴɊɋɗɫ, 63%. ȳɆɏɈɎɟɎɏ ïɈ ȸɋɖɓɔɕɔɑɫ(92%), ȶɫɈɓɔɒə(90%) 
ɘɆ ȷəɒɆɛ(90%). 

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɒɎ ɈɎɊɆɓɓɥɒɎ
Á ȳɆɏɇɫɑɢɞ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɒɎ ɝɎɘɆɝɫ ɩ ɓɆɥɈɓɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ ə ɕɖɔɊɆɌə. ȴɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ 

- ɓɆɏɗɑɆɇɞɆ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆ ɖɎɓɐə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ. 

Á ȶɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɗɘɎɑɋɒ ɕɔɊɆɓɓɥ, ɔɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɤ, ɜɫɓɔɤ ɘɆ ɈɎɝɋɖɕɓɫɗɘɤ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɍɓɆɝəɟɋ ɍɇɫɑɢɞɎɈɗɥ Ɉ2007. 
ȼɋ ɈɕɑɎɓəɑɔ ɓɆ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ Ɉ ɜɫɑɔɒə. ȳɎɍɢɐɆ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ȭȲȝ ə 2006 ɏɒɔɈɫɖɓɔ ɕɔɈ'ɥɍɆɓɆ ɍ ɈɎɇɔɖɆɒɎ Ɋɔ ȨɋɖɛɔɈɓɔɬ ȶɆɊɎ, ɐɔɑɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ȭȲȝ ɕɔɈɓɎɑɎɗɢ 
ɆɉɫɘɆɜɫɏɓɎɒɎ ɒɆɘɋɖɫɆɑɆɒɎ ɘɆ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɩɤ ɕɖɔ ɕɔɑɫɘɎɐɫɈ.

Á ȷɋɖɋɊ ɒɫɗɘ ɓɆɏɇɫɑɢɞɎɒ ɖɔɗɘɔɒ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɤ ɕɋɖɫɔɊɎɐɔɤ ɈɎɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ȰɎɬɈ, Ȫɔɓɋɜɢɐ, ȴɊɋɗɆ ɘɆ 
ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɢ; ɘɔɊɫ ɥɐ Ɉ ȻɆɖɐɔɈɫ, ȱɢɈɔɈɫ ɘɆ ȽɋɖɓɫɈɜɥɛ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɍɓɎɍɎɈɗɥ.
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ(2)

ȺɆɐɘɔɖɎ, ɥɐɫ ɈɕɑɎɈɆɤɘɢ ɓɆ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ
Å ȴɗɓɔɈɓɎɒ ɚɆɐɘɔɖɔɒ ɈɕɑɎɈə ɓɆ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɤ ɕɖɋɗɔɤ ɩ ɜɫɓɆ ɔɗɘɆɓɓɢɔɬ.Ȟɏ ɈɫɊɕɔɈɫɊɆɩ ɗɋɖɋɊɓɫɏ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ, ɘɔɒə ɜɫɓɆ 

ɓɆɖɆɍɫ ɓɋ ɩ Ɇɓɫ ɗɎɑɢɓɔɤ, Ɇɓɫ ɗɑɆɇɐɔɤ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɔɤ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ.
Å ȳɆɏɗɎɑɢɓɫɞɔɤ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɔɤɖɎɓɐə ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ ɩ ɓɆɥɈɓɫɗɘɢ ɬɛ Ɉ ɕɖɔɊɆɌə. ȳɆ Ɋɖəɉɔɒə ɒɫɗɜɫ ïɔɚɔɖɒɑɋɓɓɥ ɈɎɊɆɓɢ.

ȳɆɏɗɑɆɇɞɔɤ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɔɤɩ ɓɋɊɔɗɘɆɘɓɥ ɈɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ. ȪɖəɉɔɖɥɊɓɎɒɎ ɗɑɆɇɐɎɒɎ ɗɘɔɖɔɓɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎɩ ɘɆɐɫ 
ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɎ, ɥɐ ɈɆɌɑɎɈɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɔɗɔɇɎɗɘɔ Ɋɑɥ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɆ, ɔɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ. 

Ȳɫɗɜɥ ɐəɕɫɈɑɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ
Á ȸɆɐ, ɥɐ ɫ ɘɔɖɫɐ, ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɒɎ ɒɫɗɜɥɒɎ ɐəɕɫɈɑɫ ɒɫɗɜɋɈɔɬ ɕɖɋɗɎ ɍɆɑɎɞɆɤɘɢɗɥ ɉɆɍɋɘɓɫ ɐɫɔɗɐɎ. Ȩ2007 ɓɆ 5% ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈɇɫɑɢɞɋ ɐəɕəɈɆɑɎ 

Ɉ ɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ(65% ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ60% Ɉ2006). Ȳɋɓɞɋ ɝɎɘɆɝɫ ɐəɕəɤɘɢ ɕɖɋɗə ɓɆ ɖɔɍɐɑɆɊɐɆɛ(10% Ɉ2007 ɕɖɔɘɎ13% Ɉ2006) ɘɆ 
ɇɋɍɕɔɗɋɖɋɊɓɢɔ ə ɕɫɊɕɖɎɩɒɜɫɈ ɇɋɍ ɗɕɋɜɫɆɑɢɓɔɉɔ ɒɫɗɜɥ Ɋɑɥ ɕɖɔɊɆɌə(8% ɕɖɔɘɎ9% Ɉ ɒɎɓəɑɔɒə ɖɔɜɫ). ȸɆɐɔɌ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɩɘɢɗɥ ɕɔɊɈɫɏɓɋ 
ɗɐɔɖɔɝɋɓɓɥ ɝɆɗɘɐɎ ɝɎɘɆɝɫɈ, ɥɐɫ ɕɋɖɋɊɕɑɆɝəɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ(ɈɫɊ7% Ɉ2006 Ɋo 4% Ɉ2007). ȭɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɓɆ 1% ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ ɘɎɛ ɝɎɘɆɝɫɈ, 
ɥɐɫ ɔɘɖɎɒəɤɘɢ ɇɋɍɐɔɞɘɔɈɓə ɒɫɗɜɋɈə ɕɖɋɗə, ɏɒɔɈɫɖɓɔ ɍəɒɔɈɑɋɓɔ ɕɔɥɈɔɤ Ɉ ȰɎɩɈɫ ɇɋɍɐɔɞɘɔɈɓɔɬ ɉɆɍɋɘɎñ15 ɒɎɓəɘò, ɥɐɆ ɗɘɆɑɆ ɔɊɓɔɤ ɍ 
ɓɆɏɕɔɕəɑɥɖɓɫɞɎɛ Ɉ ɗɘɔɑɎɜɫ.

ȨɫɊɒɫɓɓɔɗɘɫ ɒɫɌ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ
Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ, ɗɋɖɋɊ ɝɎɘɆɝɫɈɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ ɓɆ 6% ɇɫɑɢɞɋ Ɍɫɓɔɐ, ɓɆ5% ɇɫɑɢɞɋ ɑɤɊɋɏ ə Ɉɫɜɫ45-55, ɓɆ4% ɇɫɑɢɞɋ 

ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɍ ɈɎɟɔɤ ɔɗɈɫɘɔɤ, ɓɆ6% ɇɫɑɢɞɋ ɖɔɗɫɥɓ ɍɆ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɗɘɤɘɆ ɓɆ4% ɇɫɑɢɞɋ ɇɫɊɓɎɛ ɑɤɊɋɏ.

Á ȵɋɖɋɈɆɌɆɓɓɥ ɖɔɗɫɥɓ ɕɔɒɫɌ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ ɏɒɔɈɫɖɓɔ ɍəɒɔɈɑɋɓɔ ɘɎɒ ɚɆɐɘɔɒ, ɟɔ Ɉ ɒɫɗɘɆɛ ȷɛɫɊɓɔɉɔ ɖɋɉɫɔɓə(ɘɆɐɎɛ ɥɐ Ȫɔɓɋɜɢɐ, 
ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐ, ȵɆɈɑɔɉɖɆɊ, ȻɆɖɐɫɈ) ɓɆɏɝɆɗɘɫɞɋ ɒɫɗɜɋɈɫ ɈɎɊɆɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɢɓɥɤɘɢ ɫɓɘɋɖɋɗɎ ɖɔɗɫɥɓ. ȹɐɖɆɬɓɜɫ Ɉ ɜɎɛ ɒɫɗɘɆɛ ɇɫɑɢɞɔɤ ɒɫɖɔɤ 
ɓɆɊɆɤɘɢ ɕɋɖɋɈɆɉə ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɏ ɕɖɋɗɫ.

ȳɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɆ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ
Á ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɆ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ȭȲȝ ɓɋ ɐɔɓɐəɖəɤɘɢ ɒɫɌ ɗɔɇɔɤ.ȭɖɔɗɘɆɓɓɥ ɖɫɈɓɥ ɝɎɘɆɓɓɥ ɒɫɗɜɋɈɔɬ ɕɖɋɗɎ ɓɋ ɍɒɋɓɞəɩ ɖɫɈɓɥ ɝɎɘɆɓɓɥ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɬ 

ɕɖɋɗɎ. ȝ ɓɆɈɕɆɐɎ, ɥɐɟɔ ɑɤɊɎɓɆ ɝɎɘɆɩ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓə ɕɖɋɗə, ɍ ɈɋɑɎɐɔɤ ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ ɈɔɓɆ ɝɎɘɆɘɎɒɋ ɘɆɐɔɌ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ.  ȦəɊɎɘɔɖɫɥ ɜɎɛ
ȭȲȝ ɖɫɍɓɎɘɢɗɥ ɍɆ ɗɘɆɘɘɤ (ɝɔɑɔɈɫɐɎ ɓɆɊɆɤɘɢ ɕɋɖɋɈɆɉə ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɒ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɒ ɈɎɊɆɓɓɥɒ, ɘɔɊɫ ɥɐ ɌɫɓɐɎ - ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒ), ɖɫɈɓɋɒ Ɋɔɇɖɔɇəɘə 
(ɕɖɋɚɋɖɋɓɜɫɬ ɇɆɉɆɘɞɎɛ ɓɆ ɇɔɜɫ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ, Ɇ ɇɫɊɓɎɛ - ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ), ɘɆ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɗɘɤ (əɐɖɆɬɓɜɫ ɓɆɊɆɤɘɢ ɕɋɖɋɈɆɉə ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɒə, 
ɘɔɊɫ ɥɐ ɖɔɗɫɥɓɎ - ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɒə).

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ
Á ȴɗɓɔɈɓɔɤ ɕɖɎɝɎɓɔɤ ɓɋ ɝɎɘɆɓɓɥ ɒɫɗɜɋɈɔɬ ɕɖɋɗɎ ɩ ɇɖɆɐ ɜɫɐɆɈɔɬ Ɋɑɥ ɑɤɊɋɏɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ (53%). ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɒɎɓəɑɎɒ ɖɔɐɔɒɜɤ ɕɖɎɝɎɓə  

ɓɆɍɈɆɑɔ ɓɆ  8% ɒɋɓɞɋɑɤɊɋɏ, ɍɆ ɖɆɛəɓɔɐ ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɝɆɗɘɐɎ ɘɎɛ, ɥɐɫ ɍɔɈɗɫɒ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ(ɈɫɊ22% Ɉ2006 Ɋo 31% Ɉ
2007). 5% ɗɐɆɍɆɑɎ, ɟɔ ɈɔɓɎ ɓɆ ɜɋ ɓɋ ɒɆɤɘɢ ɝɆɗə, 3% ɈɈɆɌɆɤɘɢ ɜɫɓɎ ɓɆ ɕɖɋɗə ɍɆɈɎɗɔɐɎɒɎ, 3% ɝɎɘɆɤɘɢ ɫɓɞɫ ɉɆɍɋɘɎ. 
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ȽɎɘɆɓɓɥ ɕɖɔɘɥɉɔɒ 6 ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɒɫɗɥɜɫɈ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

ȭɓɆɓɓɥ ɘɆ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ə ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ
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ȭɓɆɓɓɥ

ȽɎɘɆɓɓɥ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɔɗɘɆɓɓɫɛ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ

ȭɓɆɓɓɥ ɘɆ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ə ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ
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ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɓɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

4,5

4,28

4,12

3,99

3,87

3,71

3,91

3,78

3,83

3,61

4,41

4,18

4,03

3,89

3,85

3,78

3,84

3,69

3,74

3,53

4,38

4,18
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3,92

3,89

3,88

3,87

3,76

3,75

3,54

ȳɆɥɈɓɫɗɘɢ ə ɕɖɔɊɆɌə

ȶɋɉəɑɥɖɓɫɗɘɢ ɈɎɛɔɊə

ɕɖɎɒɫɖɓɎɐɫɈ

ȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ ɈɎɊɆɓɢ

ȷɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȴɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

Ʌɐɫɗɘɢ ɍɆɉɆɑɔɒ 

ȼɫɓɆ

ȨɆɌɑɎɈɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ɔɗɔɇɎɗɘɔ Ɋɑɥ ȨɆɗ

ȨɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȴɇ'ɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ

ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

2005

2006

2007

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ

1 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɓɋɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ5 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ
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ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ Ɉ ɜɫɑɔɒə

1 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɓɋɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ5 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ

4,09

4,09

4,03

3,71

3,70

3,75

4,11

3,90

4,19

3,86

3,96

3,57

3,79

3,69

3,97

3,91

4,17

3,85

3,88

3,75

3,76

3,7

3,99

3,76

4,03

3,83

3,84

3,63

3,86

3,97

3,65

3,84

4,19

4,11

4,09

3,99

3,94

3,88

3,81

3,81

3,81

3,79

3,74

3,73

3,72

3,71

3,60

3,87

ȸɋɖɓɔɕɫɑɢ

ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɢ

Ȫɔɓɋɜɢɐ

ȵɆɈɑɔɉɖɆɊ

ȰɎɬɈ

ȴɊɋɗɆ

ȻɆɖɐɫɈ

ȭɆɕɔɖɫɌɌɥ

ȱɢɈɫɈ

ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐ

ȲɎɐɔɑɆɬɈ

ȶɫɈɓɋ

ȬɎɘɔɒɎɖ

ȽɋɖɓɫɈɜɫ

ȷəɒɎ

Ȩɗɫ ɒɫɗɘɆ

2005

2006

2007
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ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ 
ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ
ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɥɐɫɗɘɤ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ(2007)

ȷɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȼɫɓɆ

ȨɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȨɆɌɑɎɈɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ Ɋɑɥ 
ɝɎɘɆɝɫɈ

ȴɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ 
ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ ɈɎɊɆɓɢ

ȴɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ 

19%

16%

13%

13%

11%

10%

8%
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ȲɆɘɖɎɜɥ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ Ɋɑɥ ɕɔɐɖɆɟɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ: ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ 
ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ (2007)

ȴɗɓɔɈɓɆ ɕɋɖɋɈɆɉɆ

4 ïȳɆɥɈɓɫɗɘɢ ə 
ɕɖɔɊɆɌə

ȪɖəɉɔɖɥɊɓɫ 
ɕɋɖɋɈɆɉɎ

7 ïȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ

ȴɗɓɔɈɓɎɏ ɓɋɊɔɑɫɐ

2 ïȨɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȪɖəɉɔɖɥɊɓɫ ɓɋɊɔɑɫɐɎ

5 ïȨɆɌɑɎɈɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ 
ɔɗɔɇɎɗɘɔ Ɋɑɥ ɝɎɘɆɝɆ

6 - ȴɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ 
ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ 
ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ

1 ïȼɫɓɆ 3 ïȷɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ        
8 ïȴɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȵɔɍɓɆɝɆɤɘɢɗɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɎ, ɥɐɫ ɓɋ ɍɓɆɝəɟɋ ɈɫɊɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ɈɫɊ əɍɆɉɆɑɢɓɋɓɔɉɔ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ

ȵɔɍɓɆɝɆɤɘɢɗɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɎ, ɥɐɫ ɍɓɆɝəɟɋ ɈɫɊɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ɈɫɊ əɍɆɉɆɑɢɓɋɓɔɉɔ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ
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61
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1

1

65

10

9

8

4

1

1

0,1

0,4

0,0

0,1

0,2

0,4

ȩɆɍɋɘɓɎɏ ɐɫɔɗɐ

ȶɔɍɐɑɆɊɐɎ

ȷəɕɋɖɒɆɖɐɋɘɎ/ɒɆɉɆɍɎɓɎ

Ȱəɕəɤ ɇɋɍɕɔɗɋɖɋɊɓɢɔ  ə

ɕɫɊɕɖɎɩɒɜɫɈ ɇɋɍ ɒɫɗɜɥ

Ɋɑɥ ɕɖɔɊɆɌə

ȹ ɒɋɓɋ ɩ ɕɫɊɕɎɗɐɆ

ȧɋɖə ə ɊɖəɍɫɈ/ə

ɇɫɇɑɫɔɘɋɐɆɛ

ȴɘɖɎɒəɤ ɇɋɍɐɔɞɘɔɈɓə

ɕɖɋɗə

ȳɆ ɖɔɇɔɘɫ

ȳɆ ɕɔɞɘɫ

2005

2006

2007

% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɝɎɘɆɝɫɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ, N(2007)=3509

Ȫɋ ɈɎ ɍɆɍɈɎɝɆɏ ɔɘɖɎɒəɩɘɋ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ?

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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53

31

5

3

3

1

1

0,7

0,8

0,3
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0,1

0,7

0,9

ȧɖɆɐ ɜɫɐɆɈɔɬ Ɋɑɥ ɒɋɓɋ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȨɍɆɉɆɑɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤ ɕɖɋɗə

ȧɖɆɐ ɝɆɗə

ȭɆɈɎɗɔɐɆ ɜɫɓɆ

ȽɎɘɆɤ ɫɓɞə ɕɖɋɗə

ȳɆɊɆɤ ɕɋɖɋɈɆɉə ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɤ

ȳɋ ɊɔɈɫɖɥɤ 

ȳɆɊɆɤ ɕɋɖɋɈɆɉə ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɍ ȝɓɘɋɖɓɋɘə

ȵɔɉɆɓɎɏ ɍɫɖ

ȳɋɊɔɗɘəɕɓɫɗɘɢ Ɉ ɕɖɔɊɆɌə

2005
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2007

% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ

Ʌɐɫ ɕɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɝɎɘɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ ɈɎɊɆɓɢ?

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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ȷɘɆɘɢ: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3509
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=1038
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ 
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Ȩɫɐ: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3509
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=1038
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȴɗɈɫɘɆ: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3509
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=1038
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȭɆɓɥɘɫɗɘɢ: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3509
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=1038
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȳɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɗɘɢ: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3509
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=1038

73
68

24
28

23
17

23 17

3 4 3 3 2 4

74
81

75
78

0%

20%

40%

60%

80%

100%

ȽɎɘɆɝɫ

2005

ȳɋ

ɝɎɘɆɝɫ

2005

ȽɎɘɆɝɫ

2006

ȳɋ

ɝɎɘɆɝɫ

2006

ȽɎɘɆɝɫ

2007

ȳɋ

ɝɎɘɆɝɫ

2007

ȝɓɞɋ

ȶɔɗɫɥɓɎɓ

ȹɐɖɆɬɓɋɜɢ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȶɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə: ɝɎɘɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=3509
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɝɎɘɆɤɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɫ ɈɎɊɆɓɓɥ, N(2007)=1038
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɝɎɘɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɝɎɘɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ(1)

ȵɋɖɋɉɑɥɊ ɘɆ ɍɓɆɓɓɥ Ɉ ɜɫɑɔɒə
Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ 2006 Ɉ2007 ɍɓɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɍɖɔɗɑɔ ɍ90% Ɋo 91%. ȵɋɖɋɉɑɥɊ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ 

ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɔɗɘɆɓɓɫɛ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ ɍɆɑɎɞɎɈɗɥ ɓɆ ɘɔɒə Ɍ ɖɫɈɓɫ, ɇɑɎɍɢɐɔ 82%. 

ȵɋɖɋɉɑɥɊ ɘɆ ɍɓɆɓɓɥ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ
Á ə8-Ɏɍ15-Ɏɒɫɗɘ ɖɫɈɋɓɢ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɐɆɓɆɑɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɍɓɎɍɎɈɗɥ. Ȩ ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɫ, Ȫɔɓɋɜɢɐə, ȴɊɋɗɫ ɘɆ 

ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ ɗɐɔɖɔɘɎɑɎɗɢ ɥɐ ɍɓɆɓɓɥ, ɘɆɐ ɫ ɕɋɖɋɉɑɥɊ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ, ɘɔɊɫ ɥɐ Ɉ ȭɆɕɔɖɫɌɌɫ, ȶɫɈɓɔɒə, 
ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ ɘɆ ȬɎɘɔɒɎɖɫ ɍɓɎɍɎɈɗɥ ɑɎɞɋ ɖɫɈɋɓɢ ɕɋɖɋɉɑɥɊə. ȳɆɏɖɫɍɐɫɞɋ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɈɎɥɈɎɑɔɗɢ Ɉ ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ(20% Ɉ 
ɕɋɖɋɉɑɥɊɫɘɆ37% ɟɔɊɔ ɍɓɆɓɓɥ).

Á Ȩ2007 ɓɆɏɓɎɌɝɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɩɘɢɗɥ Ɉ ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ, 57%. 
ȳɆɏɇɫɑɢɞɎɏ ïɈ ȭɆɕɔɖɫɌɌɫ(93%), ȻɆɖɐɔɈɫ(91%) ɘɆ ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐə(90%). 

Á Ȩ ɜɫɑɔɒə ɑɤɊɎ ɕɔɝɆɑɎ ɊɎɈɎɘɎɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɋ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ ɖɫɊɞɋ.ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ Ɉ2007 ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ 
ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɘɋɑɋɐɆɓɆɑɎ ɐɔɌɓɔɉɔ ɝɎ ɒɆɏɌɋ ɐɔɌɓɔɉɔ Ɋɓɥ, ɍɓɎɍɎɑɆɗɢ ɈɫɊ40% Ɋo 35%. ȳɆɘɔɒɫɗɘɢ 
ɇɫɑɢɞɋ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɐɆɓɆɑɎ ɊɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɘɎɌɊɋɓɢ(ɝɆɗɘɐɆ ɍɖɔɗɑɆ ɍ32% Ɋo 36%) ɝɎ ɔɊɎɓ ɖɆɍ 
ɓɆ ɘɎɌɊɋɓɢ(ɈɫɊ11% Ɋo 14%).

Á ȱɢɈɫɈɗɢɐɫ ɒɫɗɜɋɈɫ ɘɋɑɋɐɆɓɆɑɎ ɕɫɊɓɥɑɎ ɗɈɫɏ ɖɫɈɋɓɢ ɊɎɈɑɋɓɓɥ ɓɆ 11%, ɈɔɊɓɔɝɆɗ ɖɫɈɋɓɢ ɍɓɆɓɓɥ ɍɆɑɎɞɎɈɗɥ ɘɎɒ ɗɆɒɎɒ.  
Ȩ ȰɎɩɈɫ ɕɋɖɋɉɑɥɊ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɓɋ ɍɒɫɓɎɈɗɥ, ɕɖɔɘɋ ɍɓɆɓɓɥ ɍɖɔɗɑɔ ɓɆ11%. ȼɋ ɏɒɔɈɫɖɓɔ ɓɆɗɑɫɊɔɐ 
ɕɖɔɈɋɊɋɓɎɛ Ɉ ɒɫɗɘɫ əɗɕɫɞɓɎɛ ɖɋɐɑɆɒɓɎɛ ɐɆɒɕɆɓɫɏ. 

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ
Á ȻɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɔɤ, ɥɐɔɤ ɉɑɥɊɆɝɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ ɓɆɏɇɫɑɢɞɋ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫ, ɩ ɝɆɗ ɘɖɆɓɗɑɥɜɫɬ 

ɘɋɑɋɓɔɈɎɓ. ȳɆɏɒɋɓɞɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ  ɥɐ Ɋɑɥ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ, ɘɆɐ ɫ Ɋɑɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ ɒɆɩ ɔɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ 
ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ.

Á ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ əɗɫɒɆ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ, ɈɐɑɤɝɋɓɎɒɎ Ɉ Ɇɓɐɋɘə, ɍɓɆɝəɟɋ ɍɖɔɗɑɆ Ɉ 2007
ɖɔɜɫ. ȼɋ ɏɒɔɈɫɖɓɔ ɕɔɥɗɓɤɩɘɢɗɥ ɈɫɊɗəɘɓɫɗɘɤ ə 2007 ɖɔɜɫ ɓɆɊɒɫɖɓɔɬ ɘɖɆɓɗɑɥɜɫɬ ɕɔ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɆɛ ɕɔɑɫɘɎɝɓɎɛ 
ɕɔɊɫɏ ɘɆ ȵȶ-ɐɆɒɕɆɓɫɏ ɓɆ ɕɖɔɘɎɈɆɉə2006 ɖɔɐə.   

Á Ȩ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ ɗɎɘəɆɜɫɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɘɋɑɋɓɔɈɎɓɆɒɎ ɖɫɍɓɆ. ȳɆɏɇɫɑɢɞɎɏ ɖɫɗɘ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ 
ɍɆɚɫɐɗɔɈɆɓɎɏ Ɉ ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɫ, Ȫɔɓɋɜɢɐə, ȰɎɩɈɫ ɘɆ ȶɫɈɓɔɒə, ɘɔɊɫ ɐɔɑɎ Ɉ ȻɆɖɐɔɈɫ ɘɆ ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ 
ɍɓɎɍɎɈɗɥ.  
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ(2)

ȺɆɐɘɔɖɎ, ɟɔ ɈɕɑɎɈɆɤɘɢ ɓɆ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ
Å ȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ ɕɖɔɉɖɆɒ, ɟɔ ɇəɑɔ ɔɗɓɔɈɓɎɒ ɚɆɐɘɔɖɔɒ ɈɕɑɎɈə ɓɆ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ ɓɆ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɒə ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɫ Ɉ 2006, ɕɔɗɘəɕɎɑɔɗɢ ɒɫɗɜɋɒ ɘɋɛɓɫɝɓɫɏ 
Ɋɔɗɘəɕɓɔɗɘɫ ɘɋɑɋɐɆɓɆɑɫɈ.

Å ȴɗɓɔɈɓɔɤ ɕɋɖɋɈɆɉɔɤ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɕɖɔɉɖɆɒ ɩ ɬɛɓɥ ɘɋɛɓɫɝɓɆ Ɋɔɗɘəɕɓɫɗɘɢ ɘɆ ɔɚɔɖɒɑɋɓɓɥ. 

ȪɖəɉɔɖɥɊɓɎɒɎ ɕɋɖɋɈɆɉɆɒɎɩ ɗɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɘɆ ɔɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ. ȷɋɖɋɊ
ɊɖəɉɔɖɥɊɓɎɛ ɗɑɆɇɐɎɛ ɇɔɐɫɈ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɛ ɕɋɖɋɊɆɝ ɈɎɊɫɑɥɤɘɢɗɥɘɆɐɫ, ɥɐ ɈɆɌɑɎɈɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ 
ɔɗɔɇɎɗɘɔ Ɋɑɥ ɉɑɥɊɆɝɆ, ɔɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ, Ɇ ɘɆɐɔɌ ɈɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ.

ȨɫɊɒɫɓɓɔɗɘɫ ɒɫɌ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɘɆ ɓɋɉɑɥɊɆɝɆɒɎ

Á ȳɆ ɕɖɔɘɎɈɆɉə ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒ, ɗɋɖɋɊ ɉɑɥɊɆɝɫɈɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ ɩɓɆ5% ɇɫɑɢɞɋ Ɍɫɓɔɐ, ɓɆ 
4% ɇɫɑɢɞɋ ɑɤɊɋɏ ə Ɉɫɜɫ45-55 ɖɔɐɫɈ, ɓɆ4% ɇɫɑɢɞɋ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɍ ɗɋɖɋɊɓɢɔɤ ɗɕɋɜɫɆɑɢɓɔɤ ɔɗɈɫɘɔɤ,
ɓɆ2% ɇɫɑɢɞɋ ɗɘəɊɋɓɘɫɈ/əɝɓɫɈ ɘɆ ɓɆ8% ɇɫɑɢɞɋ ɖɔɗɫɥɓ ɍɆ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɗɘɤ(ɍɓɔɈə ɘɆɐɎ, ɥɐ ɫ Ɋɑɥ 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɬ ɕɖɋɗɎ, Ɉ ɒɫɗɘɆɛ ȷɛɫɊɓɔɉɔ ɖɋɉɫɔɓə, ɥɐ-ɔɘ Ȫɔɓɋɜɢɐ, ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐ, ȵɆɈɑɔɉɖɆɊ, ȻɆɖɐɫɈ 
ɘɔɟɔ,ɒɫɗɜɋɈɫ ɐɆɓɆɑɎ ɈɔɝɋɈɎɊɢ ɇɫɑɢɞɔɤ ɒɫɖɔɤ ɍɆɊɔɈɔɑɢɓɥɤɘɢ ɫɓɘɋɖɋɗɎ ɖɔɗɫɥɓ). 

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ

Á ȴɗɓɔɈɓɔɤ ɕɖɎɝɎɓɔɤ ɓɋ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ ɈɎɥɈɎɈɗɥ ɇɖɆɐ ɜɫɐɆɈɔɬ Ɋɑɥ ɑɤɊɋɏ
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ (75%). ȳɆ 10% ɒɋɓɞɋ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɍɆɍɓɆɝɎɑɎ ɕɖɔɇɑɋɒə ɘɋɛɓɫɝɓɔɬ Ɋɔɗɘəɕɓɔɗɘɫ 
ɘɋɑɋɐɆɓɆɑɫɈ(13% Ɉ2006 ɕɖɔɘɎ23% Ɉ2007).
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ȵɋɖɋɉɑɥɊ ɕɖɔɘɥɉɔɒ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ

ȭɓɆɓɓɥ ɘɆ ɕɋɖɋɉɑɥɊ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ
% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɉ ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ
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ȭɓɆɓɓɥ ɘɆ ɕɋɖɋɉɑɥɊ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ
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% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɉ ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ
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% Ɋɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ, N(2007)=3706

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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ɓɔɈɎɓ

1 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɓɋɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ5 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ
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ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ

1 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɓɋɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ5 ïȵɔɈɓɫɗɘɤ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ
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ɘɋɑɋɕɖɔɉɖɆɒɎ (2007)
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ȵɔɍɓɆɝɆɤɘɢɗɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɎ, ɥɐɫ ɍɓɆɝəɟɋ ɈɫɊɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ɈɫɊ əɍɆɉɆɑɢɓɋɓɔɉɔ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ
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% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɓɋ ɝɎɘɆɝɫɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɕɋɖɋɉɑɥɊə ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɎɛ ɐɆɓɆɑɫɈ

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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ȷɘɆɘɢ: ɉɑɥɊɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, N(2007)=3706
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, N(2007)=841

47
52

53
48

53 52 54
49

47 48 46
51

0%

20%

40%

60%

80%

100%

ȩɑɥɊɆɝɫ

2005

ȳɋ

ɉɑɥɊɆɝɫ

2005

ȩɑɥɊɆɝɫ

2006

ȳɋ

ɉɑɥɊɆɝɫ

2006

ȩɑɥɊɆɝɫ

2007

ȳɋ

ɉɑɥɊɆɝɫ

2007

ȬɫɓɐɆ

ȽɔɑɔɈɫɐ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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Ȩɫɐ: ɉɑɥɊɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, N(2007)=3706
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, N(2007)=841
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȴɗɈɫɘɆ: ɉɑɥɊɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, N(2007)=3706
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɊɎɈɑɥɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɘɋɑɋɈɫɍɫɏɓɫ ɐɆɓɆɑɎ, N(2007)=841

37 34

9
9 10 13

11 10

25
25 28 24

24
20

22 24 24 27 20
25

7 6 6 5 7 7

33 31
38 38

0%

20%

40%

60%

80%

100%

ȩɑɥɊɆɝɫ

2005

ȳɋ

ɉɑɥɊɆɝɫ

2005

ȩɑɥɊɆɝɫ

2006

ȳɋ

ɉɑɥɊɆɝɫ

2006

ȩɑɥɊɆɝɫ

2007

ȳɋ

ɉɑɥɊɆɝɫ

2007

ȳɋɍɆɐɫɓɝɋɓɆ
ɗɋɖɋɊɓɥ ɔɗɈɫɘɆ

ȷɋɖɋɊɓɥ ɔɗɈɫɘɆ

ȷɋɖɋɊɓɥ
ɗɕɋɜɫɆɑɢɓɆ
ɔɗɈɫɘɆ

ȳɋɍɆɐɫɓɝɋɓɆ
ɈɎɟɆ ɔɗɈɫɘɆ

ȨɎɟɆ ɔɗɈɫɘɆ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɉɑɥɊɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɉɑɥɊɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ(1)

ȷɑəɛɆɓɓɥ ɘɆ ɍɓɆɓɓɥ Ɉ ɜɫɑɔɒə
Á ȵɋɖɋɑɫɐ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔ ɍɒɫɓɤɩɘɢɗɥ ɐɔɌɓɔɉɔ ɖɔɐə, ɇɔ ɒɋɖɋɌɆ ɖɆɊɫɔɒɔɈɑɋɓɓɥ ɊɋɥɐɎɛ ɗɘɆɓɜɫɏ ɍ ɝɆɗɔɒ ɕɔɐɖɎɈɆɩ 

Ɉɗɋ ɇɫɑɢɞɋ ɒɫɗɘ. ȨɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ ɓɆɞɔɉɔ ɈɎɍɓɆɝɋɓɓɥ, ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɆ ïɜɋ ɘɆɐɆ ɗɘɆɓɜɫɥ,  ɖɆɊɫɔɒɔɈɑɋɓɓɥ ɥɐɔɬ ɕɔɞɎɖɤɩɘɢɗɥ 
ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 5 ɒɫɗɘ; ɘɔɌ, Ɋɑɥ ɘɔɉɔ ɟɔɇ ɖɔɇɎɘɎ ɕɖɆɈɔɒɫɖɓɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɓɥɒɎ əɓɫɚɫɐəɈɆɑɎ ɕɋɖɋɑɫɐɎ ɗɘɆɓɜɫɏ Ɉ 2006 ɘɆ 
2007 ɖɔɐɆɛ ɫ ɕɔɐɆɍɆɑɎ ɊɎɓɆɒɫɐə ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɑɎɞɋ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɊɈɔɛ ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɖɔɐɫɈ.

Á Ȩ ɍɆɉɆɑɢɓɔɒə ɍɓɆɓɓɥ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ, ɈɐɑɤɝɋɓɎɛ Ɋɔ ɕɋɖɋɑɫɐə, ɥɐ ɫ Ɉ2006 ɘɆɐ ɫ ə2007, ɍɖɔɗɑɔ ɓɆ2% (ɈɫɊ65% 
Ɋɔ67%). Ȩ ɜɫɑɔɒə ɗɑəɛɆɓɓɥ ɍɓɆɝəɟɋ ɓɋ ɍɒɫɓɎɑɔɗɢ.  

Á Ȩ2007 39% ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɒɫɗɜɋɈɫ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬɐɔɌɓɔɉɔ Ɋɓɥ, 32% - ɊɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɘɎɌɊɋɓɢ, 12% ɖɆɍ ɓɆ 
ɘɎɌɊɋɓɢ, 11% ɊɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɒɫɗɥɜɢ, 4% ɔɊɎɓ ɖɆɍ ɓɆ ɒɫɗɥɜɢɫ3% ɊɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɖɫɐ.  

ȷɑəɛɆɓɓɥ ɘɆ ɍɓɆɓɓɥ Ɉ ɖɫɍɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ
Á Ȩ6-Ɏɍ15-Ɏɒɫɗɘ ɖɫɈɋɓɢ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɍɓɆɝəɟɋ ɍɓɎɍɎɈɗɥ. Ȩ ȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ, ȷɫɒɚɋɖɔɕɔɑɫ, Ȫɔɓɋɜɢɐə, 

ȷəɒɆɛ ɗɐɔɖɔɘɎɑɎɗɥ ɥɐ ɍɓɆɓɓɥ, ɘɆɐ ɫ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ, ɘɔɊɫ ɥɐ Ɉ ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐə ɘɆ ȰɎɩɈɫ 
ɍɒɋɓɞɎɈɗɥ ɑɎɞɋ ɖɫɈɋɓɢ ɗɑəɛɆɓɓɥ. ȳɆɏɇɫɑɢɞɋ ɍɓɎɌɋɓɓɥ ɖɫɈɓɥ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɈɎɥɈɎɑɔɗɢ Ɉ ȰɎɩɈɫ(ɈɫɊ59% Ɋo 69%).

Á ȳɆɏɇɫɑɢɞɎɏ ɖɫɗɘ ɥɐ ɗɑəɛɆɓɓɥ, ɘɆɐ ɫ ɍɓɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɩɘɢɗɥ Ɉ ȽɋɖɓɫɈɜɥɛ. ȸɆɐɔɌ ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ 
ɗɑəɛɆɓɓɥ ɒɆɩ ɒɫɗɜɋ Ɉ ȱɢɈɔɈɫ, ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐə, ȻɆɖɐɔɈɫ ɘɆ ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ. 

Á Ȩ2007 ɓɆɏɓɎɌɝɎɒ ɖɫɈɓɋɒ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ  ɈɎɖɫɍɓɥɩɘɢɗɥ ȲɎɐɔɑɆɬɈ, 20%. ȳɆɏɇɫɑɢɞɎɒ ɖɫɈɓɋɒ -
ȶɫɈɓɋ(78%), OɊɋɗɆ(77%), ȱɢɈɫɈ(76%), ȬɎɘɔɒɎɖ(75%), ȵɆɈɑɔɉɖɆɊ(75%) ɘɆ ȸɋɖɓɔɕɫɑɢ(74%).

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ
Á ȻɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɔɤ, ɥɐɔɤ ɗɑəɛɆɝɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫ ɓɆɏɇɫɑɢɞɔɤ ɒɫɖɔɤ, ɩ ɖɋɉəɑɥɖɓɫɗɘɢ ɒɔɈɑɋɓɓɥ. 

ȳɆɏɒɋɓɞɔɤ ɒɫɖɔɤ ɗɑəɛɆɝɫ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫ ɔɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɤ ɘɆ ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɤ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ (ɥɐ ɫ Ɋɑɥ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ɕɋɖɫɔɊɎɝɓɎɛ 
ɈɎɊɆɓɢ ɘɆ ɘɋɑɋɇɆɝɋɓɓɥ).

Á ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɗɘɎɑɋɒ ɕɔɊɆɓɓɥ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɘɆ ɔɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɤ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɍɒɋɓɞɎɑɆɗɢ Ɉ2007. ȼɋ ɈɕɑɎɓəɑɔ ɓɆ 
ɍɆɉɆɑɢɓɋ ɍɓɎɌɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɖɆɊɫɔɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ.țɊɎɓɔɤ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɔɤ, 
ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɥɐɔɤ ɍɖɫɗ Ɉ 2007, ɈɎɥɈɎɑɆɗɢ ɈɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ.

Á ȷɋɖɋɊ ɒɫɗɘ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɍɓɆɝəɟɋ ɍɒɋɓɞɎɑɆɗɢ Ɉ ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ, ȱɢɈɔɈɫ, ȰɎɩɈɫ, Ȫɔɓɋɜɢɐə, ȴɊɋɗɫ, ȻɆɖɐɔɈɫ ɘɆ 
ȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐə.ȭɖɔɗɘɆɓɓɥ ɖɫɈɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɓɋ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɩɘɢɗɥ Ɉ ɌɔɊɓɔɒə ɍ ɒɫɗɘ.
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ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ(2)

ȺɆɐɘɔɖɎ ɈɕɑɎɈə ɓɆ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ
ȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ ɕɖɔɉɖɆɒ, ɥɐɋ ɇəɑɔ ɔɗɓɔɈɓɎɒ ɚɆɐɘɔɖɔɒ ɈɕɑɎɈə ɓɆ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ Ɉ 2006 ɖɔɜɫ, ɕɔɗɘəɕɎɑɔɗɢ 
ɒɫɗɜɋɒ ɈɎɝɋɖɕɓɔɗɘɫ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ.

Å ȴɗɓɔɈɓɎɒ ɓɋɊɔɑɫɐɔɒɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ ɩ ɈɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɝɋɖɋɍ ɓɆɏɇɫɑɢɞɎɏ ɈɕɑɎɈ ɓɆ ɖɫɈɋɓɢ 
ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɘɆ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɓɎɍɢɐɎɏ ɖɫɈɋɓɢ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ. ȸɎɒ ɝɆɗɔɒ ɩɊɎɓɔɤ ɘɆ ɔɗɓɔɈɓɔɤ ɕɋɖɋɈɆɉɔɤ
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɕɖɔɉɖɆɒ ɩ ɬɛɓɩ ɔɚɔɖɒɑɋɓɓɥ. ȪɖəɉɔɖɥɊɓɔɤ ɕɋɖɋɈɆɉɔɤɩ ɗɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ, ɘɔɊɫ ɥɐ Ɋɔ 
ɊɖəɉɔɖɥɊɓɎɛ ɓɋɊɔɑɫɐɫɈɓɆɑɋɌɆɘɢ ɔɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ, Ɇ ɘɆɐɔɌ ɔɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ. 

ȨɫɊɒɫɓɓɔɗɘɫ ɒɫɌ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ
Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ, ɗɋɖɋɊ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ ɇɫɑɢɞɋ ɓɆ 3% ɝɔɑɔɈɫɐɫɈ, 6% ɑɤɊɋɏ Ɉɫɐɔɒ18-24 

ɘɆ 3% ə Ɉɫɜɫ25-34, 3% ɔɗɫɇ ɍ ɗɋɖɋɊɓɢɔɤ ɗɕɋɜɫɆɑɢɓɔɤ ɔɗɈɫɘɔɤ, ɓɆ 2% ɗɘəɊɋɓɘɫɈ/əɝɓɫɈɘɆ ɓɆ3% ɇɫɑɢɞɋ ɇɫɊɓɎɛ ɑɤɊɋɏ 
ɍɆ ɖɫɈɓɋɒ Ɋɔɇɖɔɇəɘə. 

Á ȸɆɐɆ Ɍ ɆəɊɎɘɔɖɫɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɓɆ Ɋɑɥ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ(ɈɎɐɑɤɝɆɤɝɎ ɖɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə, ɥɐɎɏ Ɋɑɥ ɗɑəɛɆɝɫɈ 
ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ ɝɆɗɘɫɞɋ ɍɆ Ɉɗɋ ɈɎɟɎɏ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ), ɕɖɔɘɋ ɓɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫ ɖɆɊɫɔ ɓɋ ɐɔɓɐəɖəɤɘɢ ɍ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ: Ɉ 
ɇɆɉɆɘɢɔɛ ɒɫɗɘɆɛ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɝɆɗɘɐɎ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɕɋɖɞɎɛ ɗəɕɖɔɈɔɊɌəɩɘɢɗɥ ɍɓɎɌɋɓɓɥɒ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɊɖəɉɎɛ.

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ
Á Ʌɐ ɫ Ɋɑɥ ɫɓɞɎɛ ɈɎɊɫɈ ȭȲȝ, ɔɗɓɔɈɓɔɤ ɕɖɎɝɎɓɔɤ ɓɋ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ ɩ ɇɖɆɐ ɜɫɐɆɈɔɬ Ɋɑɥ ɑɤɊɋɏ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ. ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ 2006 ɖɔɐɔɒ ɊɆɓɎɏ ɈɫɊɗɔɘɔɐ ɍɖɫɗ ɓɆ12% (36% Ɉ2006 ɕɖɔɘɎ48% Ɉ2007). ȼɥ ɍɒɫɓɆ 
ɈɎɐɑɎɐɆɓɆ ɘɎɒ ɚɆɐɘɔɒ, ɟɔ ɝɆɗɘɐɆ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɈɫɊɕɔɈɫɑɎ Ɉ2006, ɟɔ ɈɔɓɎ ɈɍɆɉɆɑɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔ, Ɉ ɜɢɔɒə 
ɖɔɜɫ ɍɆɍɓɆɝɎɑɎ, ɟɔ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ, ɘɖɆɓɗɑɢɔɈɆɓɆ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɥɒɎ, ɓɋ ɈɎɊɆɩɘɢɗɥ ɬɒ ɜɫɐɆɈɔɤ.
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ȷɑəɛɆɓɓɥ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɔɗɘɆɓɓɫɛ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ

ȭɓɆɓɓɥ ɘɆ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ
% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɉ ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

Áȵɋɖɋɑɫɐ 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔ 
ɍɒɫɓɤɩɘɢɗɥ ɐɔɌɓɔɉɔ 
ɖɔɐə, ɇɔ ɗɫɘɐɆ 
ɖɆɊɫɔɒɔɈɑɋɓɓɥ 
ɊɋɥɐɎɛ ɗɘɆɓɜɫɏ ɍ 
ɝɆɗɔɒ ɕɔɐɖɎɈɆɩ 
ɇɫɑɢɞ, ɓɫɌ5 ɒɫɗɘ. 
ȨɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ 
ɓɆɞɔɉɔ ɈɎɍɓɆɝɋɓɓɥ, 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɆ ïɜɋ 
ɘɆɐɆ ɗɘɆɓɜɫɥ,  
ɖɆɊɫɔɒɔɈɑɋɓɓɥ ɥɐɔɬ 
ɕɔɞɎɖɤɩɘɢɗɥ ɓɆ 
ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 5 ɒɫɗɘ; 
ɘɔɌ, Ɋɑɥ ɘɔɉɔ ɟɔɇ 
ɖɔɇɎɘɎ ɕɖɆɈɔɒɫɖɓɫ 
ɕɔɖɫɈɓɥɓɓɥɒɎ 
ɔɇôɩɊɓɆɑɎ ɕɋɖɋɑɫɐɎ 
ɗɘɆɓɜɫɏ Ɉ 2006 ɘɆ 
2007 ɖɔɐɆɛ ɫ 
ɕɔɐɆɍɆɑɎ ɊɎɓɆɒɫɐə 
ɗɑəɛɆɓɓɥ 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ 
ɑɎɞɋ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɊɈɔɛ 
ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɖɔɐɫɈ.
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ȷɑəɛɆɓɓɥ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɔɗɘɆɓɓɫɛ 6 ɒɫɗɥɜɫɈ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɉ ɐɔɌɓɔɒə ɒɫɗɘɫ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

ȵɔɐɆɍəɩ ɗɘɆɘɎɗɘɎɝɓɔ ɍɓɆɝɎɒɋ ɍɒɋɓɞɋɓɓɥ ɈɫɊɗɔɘɐɫɈ (ɓɆ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɓɔɒə ɖɫɈɓɫ) Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 ɖɔɐɔɒ

Áȵɋɖɋɑɫɐ 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ɖɆɊɫɔ 
ɍɒɫɓɤɩɘɢɗɥ ɐɔɌɓɔɉɔ 
ɖɔɐə, ɇɔ ɗɫɘɐɆ 
ɖɆɊɫɔɒɔɈɑɋɓɓɥ 
ɊɋɥɐɎɛ ɗɘɆɓɜɫɏ  ɍ 
ɝɆɗɔɒ ɕɔɐɖɎɈɆɩ 
ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ5 ɒɫɗɘ. 
ȨɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ 
ɓɆɞɔɉɔ ɈɎɍɓɆɝɋɓɓɥ, 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɆ ïɜɋ 
ɘɆɐɆ ɗɘɆɓɜɫɥ,  
ɖɆɊɫɔɒɔɈɑɋɓɓɥ ɥɐɔɬ 
ɕɔɞɎɖɤɩɘɢɗɥ ɓɆ 
ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 5 ɒɫɗɘ; 
ɘɔɌ, Ɋɑɥ ɘɔɉɔ ɟɔɇ 
ɖɔɇɎɘɎ ɕɖɆɈɔɒɫɖɓɫ 
ɕɔɖɫɈɓɥɓɓɥɒɎ 
ɔɇôɩɊɓɆɑɎ ɕɋɖɋɑɫɐɎ 
ɗɘɆɓɜɫɏ Ɉ 2006 ɘɆ 
2007 ɖɔɐɆɛ ɫ 
ɕɔɐɆɍɆɑɎ ɊɎɓɆɒɫɐə 
ɗɑəɛɆɓɓɥ 
ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ 
ɑɎɞɋ ɕɖɔɘɥɉɔɒ ɊɈɔɛ 
ɔɗɘɆɓɓɫɛ ɖɔɐɫɈ.
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ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)

% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔɖɆɊɫɔ, N(2007)=2296

ȽɆɗɘɔɘɆ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ



05.11.2007Group GfK Custom Research Regional Mass Media in Ukraine: 2005 -2007

764,3

4,2

4,1

4,1

4,1

4,0

4,0

3,9

4,21

4,13

4,08

4,02

4,07

3,99

3,86

3,81

4,18

4,12

4,04

3,98

3,98

3,92

3,90

3,81

ȶɋɉəɑɥɖɓɫɗɘɢ ɒɔɈɑɋɓɓɥ

ȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ ɕɖɔɉɖɆɒ

ȷɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȦɐɘəɆɑɢɓɫɗɘɢ ɓɆɊɆɓɔɬ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

Ʌɐɫɗɘɢ ɍɆɉɆɑɔɒ 

ȴɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȨɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȴɇ'ɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

2005

2006

2007

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ

ȭɆɊɔɈɔɑɋɓɫɗɘɢ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ 
ɖɆɊɫɔɕɖɔɉɖɆɒɆɒɎ

1 ïɕɔɈɓɫɗɘɤ ɓɋɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ5 ïɕɔɈɓɫɗɘɤ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ
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ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ
1 ïɕɔɈɓɫɗɘɤ ɓɋɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ5 ïɕɔɈɓɫɗɘɤ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɎɏ
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ȲɆɘɖɎɜɥ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ Ɋɑɥ ɕɔɐɖɆɟɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ: ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ 
ɕɖɔɉɖɆɒɎ ɖɆɊɫɔ (2007)

ȴɗɓɔɈɓɆ ɕɋɖɋɈɆɉɆ

2 ïȴɚɔɖɒɑɋɓɓɥ 
ɕɖɔɉɖɆɒ

ȴɗɓɔɈɓɎɏ ɓɋɊɔɑɫɐ

1 ïȨɎɝɋɖɕɓɫɗɘɢ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȪɖəɉɔɖɥɊɓɫ ɓɋɊɔɑɫɐɎ

3 ïȴɇôɩɐɘɎɈɓɫɗɘɢ ɘɆ 
ɊɔɗɘɔɈɫɖɓɫɗɘɢ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

6 ïȴɕɋɖɆɘɎɈɓɫɗɘɢ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȪɖəɉɔɖɥɊɓɫ ɕɋɖɋɈɆɉɎ

4 ïȷɘɎɑɢ ɕɔɊɆɓɓɥ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȷɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ ɍɆɊɔɈɔɑɋɓɔɗɘɫ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɆɒɎ

5 ïȦɐɘəɆɑɢɓɫɗɘɢ ɓɆɊɆɓɔɬ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȵɔɍɓɆɝɆɤɘɢɗɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɎ, ɥɐɫ ɓɋ ɍɓɆɝəɟɋ ɈɫɊɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ɈɫɊ əɍɆɉɆɑɢɓɋɓɔɉɔ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ

ȵɔɍɓɆɝɆɤɘɢɗɥ ɛɆɖɆɐɘɋɖɎɗɘɎɐɎ, ɥɐɫ ɍɓɆɝəɟɋ ɈɫɊɖɫɍɓɥɤɘɢɗɥ ɈɫɊ əɍɆɉɆɑɢɓɋɓɔɉɔ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ
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ȧɖɆɐ ɜɫɐɆɈɔɬ Ɋɑɥ ɒɋɓɋ

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȨɍɆɉɆɑɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤ ɖɆɊɫɔ

ȸɋɛɓɫɝɓɫ ɕɖɔɇɑɋɒɎ ɍ

ɕɖɎɏɔɒɔɒ ɒɫɗɜɋɈɎɛ

ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ

ȷɑəɛɆɤ ɫɓɞɫ ɖɆɊɫɔɗɘɆɜɫɬ

ȧɖɆɐ ɝɆɗə

ȳɋ ɒɆɤ

ɖɆɊɫɔɕɖɎɏɒɆɝɆ/ɖɆɊɫɔɕɖɎɏɒɆɝ

ɓɋ ɕɖɆɜɤɩ

2005

2006

2007

% Ɋɔ ɐɫɑɢɐɔɗɘɫ Ɉɗɫɛ ɈɫɊɕɔɈɫɊɋɏ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫɈ

ȵɖɎɝɎɓɎ ɓɋ ɗɑəɛɆɓɓɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɖɆɊɫɔ

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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ȷɑəɛɆɝɫ/ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ 
ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɏ
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ȷɘɆɘɢ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2296
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2251
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ



05.11.2007Group GfK Custom Research Regional Mass Media in Ukraine: 2005 -2007

83

Ȩɫɐ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2296
% Ɋɔ  Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2251
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȴɗɈɫɘɆ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2296
% Ɋɔ  Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2251
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȭɆɏɓɥɘɫɗɘɢ: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% Ɋɔ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2296
% Ɋɔ  Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2251
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ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȶɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə: ɗɑəɛɆɝɫ ɘɆ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɫ

% ɊɔɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2296
% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, ɥɐɫ ɓɋ ɗɑəɛɆɤɘɢ ɖɆɊɫɔɗɘɆɓɜɫɬ, N(2007)=2251

7 8

28
30

36

28

29
31

41 35

30

34
28 31

14
16

15

18 17 17

10 11 9 12 15 13

10 7
11 8

0%

20%

40%

60%

80%

100%

ȷɑəɛɆɝɫ

2005

ȳɋ

ɗɑəɛɆɝɫ

2005

ȷɑəɛɆɝɫ

2006

ȳɋ

ɗɑəɛɆɝɫ

2006

ȷɑəɛɆɝɫ

2007

ȳɋ

ɗɑəɛɆɝɫ

2007

ȧɆɉɆɘɫ

ȨɎɟɋ
ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ

ȷɋɖɋɊɓɫɏ

ȳɎɌɝɋ
ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ

ȧɫɊɓɫ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɇɫɑɢɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ, ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ

ȵɔɐɆɍəɩ, ɟɔ ɗɑəɛɆɝɫɈ ɍɓɆɝəɟɋ ɒɋɓɞɋ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ ɓɋ ɗɑəɛɆɝɆɒɎ ɍ ɇɫɑɢɞ, ɓɫɌ 90% ɏɒɔɈɫɖɓɫɗɘɤ
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ȴɗɓɔɈɓɫ ɖɋɍəɑɢɘɆɘɎ:
ȸɋɒɆɘɎɐɆ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ȭȲȝ

7
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ȼɫɐɆɈɫ ɘɋɒɎ, ɥɐɫ ɈɎɗɈɫɘɑɤɤɘɢɗɥ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ȭȲȝ

Á ȪɔɗɈɫɊ GfK ɗɈɫɊɝɎɘɢ ɕɖɔ ɘɋ, ɟɔ ɓɆ ɖɔɍɈɎɓəɘɔɒə ɖɎɓɐə ɈɎɗɔɐɎɏ ɕɔɕɎɘ ɓɆ ɕɖɔɊəɐɘ ɍɆɍɈɎɝɆɏ ɍɆɊɔɈɔɑɢɓɥɩɘɢɗɥ (ɘɔɇɘɔ 

ɒɆɑɔ ñɖɔɍɖɎɈɫɈò ɓɆ ɒɆɘɖɎɜɫ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ). ȸɆɐɎɒ ɝɎɓɔɒ, ɍɉɫɊɓɔ ɍ ɒɆɘɖɎɜɥɒɎ ɔɜɫɓɐɎ ɘɋɒ ə 2004 - 2007 ɖɔɐɆɛ, ɒɎ 

ɒɔɌɋɒɔ ɍɖɔɇɎɘɎ ɈɎɗɓɔɈɔɐ, ɟɔ ɖɎɓɔɐ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ ȭȲȝ ɟɋ ɓɋ ɩ ɊɔɗɘɆɘɓɢɔ ɖɔɍɈɎɓɋɓɎɒ. 

Á ȶɋɉɫɔɓɆɑɢɓɫ ɒɋɊɫɆ ɗɕɖɔɒɔɉɑɎɗɥ ɇɫɑɢɞɔɤ ɒɫɖɔɤ ɍɆɊɔɈɔɑɢɓɎɘɎ ɕɔɕɎɘ ɓɆ Ɋɋɥɐɫ ɘɋɒɎ Ɉ2007, ɓɫɌ Ɉ2006. ȼɋ ɘɆɐɫ ɘɋɒɎ, 

ɥɐȷɔɜɫɆɑɢɓɎɏ ɍɆɛɎɗɘ/ ȵɋɓɗɫɏɓɋ ɍɆɇɋɍɕɋɝɋɓɓɥ, ȵɔɑɫɘɎɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ɈɆɞɫɏ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɫ, ȫɐɔɓɔɒɫɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ 

ɈɆɞɫɏ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɫ, ȫɐɔɓɔɒɫɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ȹɐɖɆɬɓɫ, ȝɓɘɋɖɈôɤ ɍ ɜɫɐɆɈɎɒɎ ɔɗɔɇɎɗɘɔɗɘɥɒɎ. ȨɓɆɗɑɫɊɔɐ ɞɎɖɞɔɉɔ 

ɔɛɔɕɑɋɓɓɥ ɘɋɒ ȵɔɑɫɘɎɝɓɔɬ ɗɎɘəɆɜɫɬ Ɉ ɈɆɞɫɏ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɫɘɆȝɓɘɋɖɈôɤ ɍ ɜɫɐɆɈɎɒɎ ɔɗɔɇɎɗɘɔɗɘɥɒɎɈ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɛ 

ɍɆɗɔɇɆɛ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɈɔɓɎ ɕɋɖɋɗɘɆɑɎ ɇəɘɎñɖɔɍɖɎɈɆɒɎòɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɔɉɔ ɒɋɊɫɆɖɎɓɐə, ɘɔɇɘɔ ɓɆɏɇɫɑɢɞ ɜɫɐɆɈɎɒɎ ɘɋɒɆɒɎ, 

ɕɔɕɎɘ ɓɆ ɥɐɫ ɓɋ ɍɆɊɔɈɔɑɢɓɥɩɘɢɗɥ ȭȲȝ. ȳɋɍɈɆɌɆɤɝɎ ɓɆ ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɍɆɜɫɐɆɈɑɋɓɔɗɘɫ ɑɤɊɋɏ ɘɋɒɔɤȷɔɜɫɆɑɢɓɔɉɔɍɆɛɎɗɘə

/ ȵɋɓɗɫɏɓɔɉɔɍɆɇɋɍɕɋɝɋɓɓɥ, ɈɔɓɆ ɍɆɑɎɞɆɩɘɢɗɥ ɒɆɑɔ ɈɎɗɈɫɘɑɤɈɆɓɔɤ Ɉ ɒɋɊɫɆ.

Á ȴɗɓɔɈɓɎɒɎ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɏɓɎɒɎ ɕɖɔɇɫɑɆɒɎ Ɉ 2007 ɥɐ ɫ Ɉ2006 ɈɎɥɈɎɑɎɗɢȴɇɑɆɗɓɫ/ɒɫɗɢɐɫ ɓɔɈɎɓɎ, ȳɋɏɒɔɈɫɖɓɫ ɕɔɊɫɬ/ɚɆɐɘɎ

ɘɆ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ ɕɖɔ ȭɊɔɖɔɈôɥ. ȭɆɜɫɐɆɈɑɋɓɫɗɘɢȴɇɑɆɗɓɎɒɎ/ɒɫɗɢɐɎɒɎɓɔɈɎɓɆɒɎɍɓɆɝəɟɋ ɍɒɋɓɞɎɑɆɗɢ ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ 

ɒɎɓəɑɎɒ ɖɔɐɔɒ ɫ ɕɋɖɋɇəɈɆɩ ɓɆ ɘɆɐɔɒə Ɍ ɖɫɈɓɫ ɥɐȳɋɏɒɔɈɫɖɓɫ ɕɔɊɫɬ/ɚɆɐɘɎɘɆȵɖɔɉɓɔɍɎ ɕɔɉɔɊɎ. 

Á ȵɖɔɘɥɉɔɒ 2007 ɖɔɐə ɍɆɜɫɐɆɈɑɋɓɫɗɘɢ Ɋɔ Ɉɗɫɛ ɘɋɒ, ɕɔɈôɥɍɆɓɎɛ ɍ ɕɔɑɫɘɎɐɔɤ ɘɆ ɋɐɔɓɔɒɫɐɔɤ,( Ɉ ɔɇɑɆɗɓɎɛ ɒɫɗɘɆɛ, ȹɐɖɆɬɓɫ

ɘɆ ɗɈɫɘɫ) ɍɓɆɝəɟɋ ɗɐɔɖɔɘɎɑɆɗɢ, ɛɔɝɆ ɈɔɓɎ Ɉɗɋ ɟɋ ɓɆɑɋɌɆɘɢ Ɋɔ ɐɔɑɆ ɓɆɏɜɫɐɆɈɫɞɎɛ ɘɎɕɫɈ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ.ȼɋ ɗɐɔɖɫɞɋ Ɉɗɢɔɉɔ 

ɕɔɈôɥɍɆɓɔ ɫɍ ɈɎɇɔɖɆɒɎ ə 2006 ɖɔɜɫ.

Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006 Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɗɕɔɗɘɋɖɫɉɆɩɘɢɗɥ ɍɖɔɗɘɆɓɓɥ ɖɫɈɓɥ ɍɆɜɫɐɆɈɑɋɓɔɗɘɫ ɗɋɖɋɊ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ Ɋɔ 5-Ɏ ɘɋɒ: 

ȨɫɊɕɔɝɎɓɔɐ/ȲɆɓɊɖɎ, ȧɆɓɐɎ / ȷɘɖɆɛəɈɆɓɓɥ, ȵɖɎɖɔɊɆ/ ȷɈɫɘ ɘɈɆɖɎɓ, ȰɖɔɗɈɔɖɊɎ/ɉɔɖɔɗɐɔɕɎ/ɆɓɋɐɊɔɘɎɘɆȵɖɔɉɓɔɍɎ 

ɕɔɉɔɊɎ. ȰɖɔɗɈɔɖɊɎ/ɉɔɖɔɗɐɔɕɎ/ɆɓɋɐɊɔɘɎɘɆȵɖɔɉɓɔɍɎ ɕɔɉɔɊɎïɘɋɒɎ ɓɆɏɇɫɑɢɞ ɈɎɗɈɫɘɑɤɈɆɓɫ ɖɋɉɫɔɓɆɑɢɓɎɒɎ ȭȲȝ ɓɆ 

ɈɫɊɒɫɓə ɈɫɊ ɓɆɥɈɓɔɗɘɫ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɟɔɊɔȨɫɊɕɔɝɎɓɐə/ȵɔɊɔɖɔɌɋɏ,ɥɐɫ ɕɔɘɖɋɇəɤɘɢ ɇɫɑɢɞɔɬ əɈɆɉɎ ɒɫɗɜɋɈɎɛ ȭȲȝ. 
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ȴɜɫɓɐɆ ɘɎɕɫɈ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ: ɕɔɥɗɓɋɓɓɥ ɒɆɘɖɎɜɫ

ȭɆɜɫɐɆɈɑɋɓɫɗɘɢ Ɉ ɘɎɕɆɛ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȲɆɘɖɎɜɥ ɔɜɫɓɐɎ ɕɖɫɔɖɎɘɋɘɫɈ
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C D

ȪɖəɉɔɖɥɊɓɫ ɘɎɕɎ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ɒɔɌɓɆ ɍɆɔɟɆɊɎɘɎ ɓɆ 
ɊɖəɉɔɖɥɊɓɫɏ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȴɗɓɔɈɓɫ ɘɎɕɎ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ 

ɕɔɘɖɋɇəɤɘɢ ɕɔɗɘɫɏɓɔɬ 
ɕɫɊɘɖɎɒɐɎ ɓɆ ɈɎɗɔɐɔɒə ɖɫɈɓɫ

ȳɫɞɫ 

ɕɔɘɖɋɇəɤɘɢ ɓɆɏɒɋɓɞɔɬ əɈɆɉɎ

ȶɔɍɖɎɈɎ

ɕɔɘɖɫɇɓɔ ɓɋɉɆɏɓɔ ɍɇɫɑɢɞɎɘɎ 
ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ ɘɆɐɔɬ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ
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ȴɜɫɓɐɆ ɘɎɕɫɈ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

1 - ȫɐɔɓɔɒɫɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ɈɆɞɫɏ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɫ 
2 - ȫɐɔɓɔɒɫɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ȹɐɖɆɬɓɫ
3 - ȫɐɔɓɔɒɫɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ ə ɗɈɫɘɫ 
4 - ȵɔɑɫɘɎɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ɈɆɞɫɏ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɫ
5 - ȵɔɑɫɘɎɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ Ɉ ȹɐɖɆɬɓɫ 
6 - ȵɔɑɫɘɎɝɓɆ ɗɎɘəɆɜɫɥ ə ɗɈɫɘɫ 
7 - ȴɕɔɊɆɘɐəɈɆɓɓɥ 
8 - ȧɆɓɐɎ / ȷɘɖɆɛəɈɆɓɓɥ 
9 - ȦɓɆɑɫɍ ɓɔɈɎɛ ɍɆɐɔɓɫɈ 
10 - ȝɓɚɔɖɒɆɜɫɥ ɕɖɔ ɖɫɍɓɫ ɉɆɑəɍɫ ɕɖɔɒɎɗɑɔɈɔɗɘɫ
11 - ȵɖɔɇɑɋɒɎ ɗɫɑɢɗɢɐɔɉɔ ɉɔɗɕɔɊɆɖɗɘɈɆ 
12 - ȴɇɑɆɗɓɫ/ɒɫɗɢɐɫ ɓɔɈɎɓɎ 
13 - ȸɔɖɉɫɈɑɥ Ɉ ɈɆɞɫɏ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɫ (ɓɔɈɫ ɒɆɉɆɍɎɓɎ, 

ɖɔɍɕɖɔɊɆɌɫ)
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 ɊɔɗɘɆɘɓɢɔ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ɇɖɆɐ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ɓɋɜɫɐɆɈɆ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ

ɜɫɐɆɈɆ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ

14 - ȸɖɆɓɗɕɔɖɘ ɫ ɐɔɒəɓɆɑɢɓɋ ɉɔɗɕɔɊɆɖɗɘɈɔ 

ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɆ

15 - ȵɖɔɇɑɋɒɎ Ɇɖɒɫɬ / ȨɫɏɗɢɐɔɈɆ ɗɕɖɆɈɆ 
16 - ȶɔɇɔɘɆ ɕɖɆɈɔɔɛɔɖɔɓɓɎɛ ɔɖɉɆɓɫɈ 
17 - ȷɔɜɫɆɑɢɓɎɏ ɍɆɛɎɗɘ / ȵɋɓɗɫɏɓɋ ɍɆɇɋɍɕɋɝɋɓɓɥ 
18 - ȱɎɗɘɎ / ɊəɒɐɎ ɝɎɘɆɝɫɈ/ɗɑəɛɆɝɫɈ/ɉɑɥɊɆɝɫɈ
19 - ȝɗɘɔɖɫɥ ɔɇɑɆɗɘɫ/ɒɫɗɘɆ
20 - ȭɊɔɖɔɈôɥ
21 - ȳɋɏɒɔɈɫɖɓɫ ɕɔɊɫɬ/ɚɆɐɘɎ 
22 - ȷɈɫɘɗɢɐɆ ɛɖɔɓɫɐɆ/ɖɔɍɈɆɌɆɑɢɓɆ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ
23 - ȝɓɘɋɖɈôɤ ɍ ɜɫɐɆɈɎɒɎ ɔɗɔɇɎɗɘɔɗɘɥɒɎ 
24 - ȷɫɒôɥ / ɊɫɘɎ 
25 - ȼɋɖɐɈɆ / ɖɋɑɫɉɫɥ
26 - ȴɗɈɫɘɆ

27 - ȰɖɎɒɫɓɆɑɢɓɫ ɫɗɘɔɖɫɬ, ɕɔɊɫɬ 
28 - Ȱəɑɢɘəɖɓɋ ɌɎɘɘɥ 
29 - ȨɫɊɕɔɝɎɓɔɐ/ȲɆɓɊɖɎ 
30 - ȵɖɎɖɔɊɆ/ ȷɈɫɘ ɘɈɆɖɎɓ 
31 - ȫɐɔɑɔɉɫɥ/ɕɖɔɇɑɋɒɎ ɊɔɈɐɫɑɑɥ 
32 - Ȫɫɒ, ɫɓɘɋɖôɩɖ, ɇəɊɫɈɓɎɜɘɈɔ, ɖɋɒɔɓɘ 
33 - ȳɆəɐɆ ɘɆ ɘɋɛɓɫɐɆ 
34 - ȳɔɈɎɓɎ ɗɕɔɖɘə 
35 - ȰɖɔɗɈɔɖɊɎ/ɉɔɖɔɗɐɔɕɎ/ɆɓɋɐɊɔɘɎ 

36 - ȵɖɔɉɓɔɍɎ ɕɔɉɔɊɎ
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ɇɖɆɐ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ɊɔɗɘɆɘɓɢɔ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ 

ɓɋɜɫɐɆɈɆ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ

ɜɫɐɆɈɆ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ

2007 ɖɫɐ2006 ɖɫɐ

ȾɐɆɑɆɊɔɗɘɆɘɓɢɔ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ/ɇɖɆɐ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬɕɔɐɆɍəɩ ɗɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ ɒɫɌ1 ïɅ ɇɆɌɆɤ ɔɘɖɎɒəɈɆɘɎ ɓɆɇɆɉɆɘɔ ɇɫɑɢɞɋ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɓɫɌ ɜɋ ɒɔɌɑɎɈɔ  

ɓɆ ɊɆɓɎɏ ɒɔɒɋɓɘ;   5 ïɅ ɓɋ ɈɫɊɝəɈɆɤ ɓɋɗɘɆɝɫ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ

ȾɐɆɑɆɓɋɜɫɐɆɈɆ/ɜɫɐɆɈɆ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɥ ɕɔɐɆɍəɩ ɗɋɖɋɊɓɫ ɍɓɆɝɋɓɓɥ ɒɫɌ1 ïɅ ɓɫɐɔɑɎ ɓɋ ɝɎɘɆɤ ɜɫɩɬ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ; 5 ïɅ Ɉ ɇəɊɢ-ɥɐɔɒə ɖɆɍɫ ɝɎɘɆɤ ɜɤ 

ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɤ.

ȴɍɓɆɝɆɩ, ɟɔ ɓɫ 
ɍɆɜɫɐɆɈɑɋɓɫɗɘɢ 
ɘɋɒɔɤ, Ɇɓɫ ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ ɓɋ 
ɍɒɫɓɎɑɎɗɢ Ɉ2007
ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006

ȴɍɓɆɝɆɩ,  ɟɔ 
ɍɆɜɫɐɆɈɑɋɓɫɗɘɢ 
ɘɋɒɔɤ Ɇɇɔ ɐɫɑɢɐɫɗɘɢ 
ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɬ  
ɍɒɫɓɎɑɎɗɢ Ɉ2007
ɕɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ2006
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ɐɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ ɫɓɘɋɖɓɋɘɔɒ
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ȰɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ ȝɓɘɋɖɓɋɘ

Å ȵɖɔɊɔɈɌəɩɘɢɗɥ ɘɋɓɊɋɓɜɫɥ ɍɇɫɑɢɞɋɓɓɥ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ Ɋɔɗɘəɕɔɒ Ɋɔ ȝɓɘɋɖɓɋɘ. Ȩ2007 ɖɫɗɘ 

ɗɐɑɆɈ3% (ɈɫɊ28% Ɉ2006 Ɋo 31% Ɉ2007). ȧɫɑɢɞ, ɓɫɌ ɈɘɖɎɝɫ,ɍɇɫɑɢɞɎɑɔɗɥ 

ɐɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ ȝɓɘɋɖɓɋɘ ɈȵɆɈɑɔɉɖɆɊɫ(ɍ8% Ɋo 25%) . ȸɆɐɔɌɈȪɓɫɕɖɔɕɋɘɖɔɈɗɢɐə, 

ȱɢɈɔɈɫ, ȴɊɋɗɫ, ȻɆɖɐɔɈɫ, ȲɎɐɔɑɆɩɈɫ ɘɆ Ȫɔɓɋɜɢɐə ɖɫɈɋɓɢ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ Ɋɔɗɘəɕɔɒ Ɋɔ 

ȝɓɘɋɖɓɋɘ ɍɓɆɝəɟɋ ɍɖɫɗ.

Å ȭɇɫɑɢɞɎɑɆɗɢ ɫ ɝɆɗɘɔɘɆ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɓɓɥ ɒɋɖɋɌɋɤ ȝɓɘɋɖɓɋɘ. ȳɆ 5% ɇɫɑɢɞɋ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ 

ɕɔɝɆɑɎ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɘɎɗɢ Ɋɔɗɘəɕɔɒ ɖɆɍ ɝɎ ɊɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ Ɋɋɓɢ ɘɆ ɓɆ 4% ɇɫɑɢɞɋ 

ɐɔɖɎɗɘəɤɘɢɗɥ ɓɎɒ ɊɋɐɫɑɢɐɆ ɖɆɍɫɈ ɓɆ ɘɎɌɊɋɓɢ. 

Å Ȫɑɥ ɇɫɑɢɞɔɗɘɫ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɝɫɈ ȝɓɘɋɖɓɋɘ ɊɔɗɘəɕɓɎɏ ɈɊɔɒɆ, Ɇ Ɉ2007 ɖɔɜɫ ɝɆɗɘɐɆ ɘɆɐɎɛ 

ɐɔɖɎɗɘəɈɆɝɫɈ ɍɖɔɗɑɆ ɓɆ 8% (ɍ39% Ɉ2006 Ɋo 47% Ɉ2007).       

Á ȵɔɖɫɈɓɥɓɔ ɍ əɗɫɒɆ ɕɔɕɋɖɋɊɓɫɒɎ ɖɔɐɆɒɎ Ɉ 2007 ɇɫɑɢɞɆ ɝɆɗɘɐɆ ȝɓɘɋɖɓɋɘ-ɐɔɖɎɗɘəɈɆɝɫɈ 

ɓɆɊɆɤɘɢ ɕɋɖɋɈɆɉə ȝɓɘɋɖɓɋɘ-Ɉɋɖɗɫɬ ɉɆɍɋɘɎ ɝɎ ɌəɖɓɆɑə ɕɋɖɋɊ ɬɬ ɊɖəɐɔɈɆɓɎɒ ɆɓɆɑɔɉɔɒ

(27% Ɉ2006 ɕɖɔɘɎ33% Ɉ2007).
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% Ɋɔ Ɉɗɫɛ ȝɓɘɋɖɓɋɘ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɝɫɈ, N(2007)=1 395 % Ɋɔ Ɉɗɫɛ ȝɓɘɋɖɓɋɘ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɝɫɈ, N(2007)=1 395 % Ɋɔ Ɉɗɫɛ ȝɓɘɋɖɓɋɘ ɐɔɖɎɗɘəɈɆɝɫɈ, N(2007)=1 395

ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ 
ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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ȵɖɎɒɫɘɐɆ: ɍɓɆɝəɟɫ ɍɒɫɓɎ ɕɔɍɓɆɝɋɓɫ ɗɘɖɫɑɐɆɒɎ(ɍ ɇɫɑɢɞ ɓɫɌ90% ɖɫɈɓɋɒ ɏɒɔɈɫɖɓɔɗɘɫ)
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Ȩɫɐ(2007 ɖɫɐ)
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ȭɆɏɓɥɘɫɗɘɢ(2007 year)
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% Ɋo Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, N=4547
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ȰɆɘɋɉɔɖɫɬ ɔɗɈɫɘɎ

ȨɎɐɔɖɎɗɘɆɓɫ ɐɆɘɋɉɔɖɫɬ ɔɗɈɫɘɎ ɫɓɘɋɖɕɖɋɘəɤɘɢɗɥ ɘɆɐɎɒ ɝɎɓɔɒ:

Å ȳɋɍɆɐɫɓɝɋɓɆ ɗɋɖɋɊɓɥ ɔɗɈɫɘɆ: ɑɤɊɎ, ɥɐɫ ɍɆɐɫɓɝɎɑɎ ɘɫɑɢɐɎ ɓɋɕɔɈɓə ɗɋɖɋɊɓɤ ɞɐɔɑə(8-

9 ɖɔɐɫɈ) ɝɎ ɓɆ ɊɆɓɎɏ ɝɆɗ ɓɆɈɝɆɤɘɢɗɥ Ɉ 10-11 ɐɑɆɗɆɛ ɗɋɖɋɊɓɢɔɬ ɞɐɔɑɎ Ɇɇɔ ɕɖɔɚɋɗɫɏɓɔ-

ɘɋɛɓɫɝɓɔɉɔ əɝɎɑɎɟɆ

Å ȷɋɖɋɊɓɥ ɔɗɈɫɘɆ: ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɎ, ɥɐɫ ɍɆɐɫɓɝɎɑɎ ɗɋɖɋɊɓɤ ɞɐɔɑə(10-11 ɖɔɐɫɈ) Ɇɇɔ

ɕɖɔɚɋɗɫɏɓɔ-ɘɋɛɓɫɝɓɋ əɝɎɑɎɟɋ

Å ȷɋɖɋɊɓɥ ɗɕɋɜɫɆɑɢɓɆ ɔɗɈɫɘɆ: ɑɤɊɎ, ɥɐɫ ɔɘɖɎɒɆɑɎ ɍɈɆɓɓɥ ɒɔɑɔɊɞɔɉɔ ɗɕɋɜɫɆɑɫɗɘɆ, 

ɕɖɔɏɞɑɎ ɕɖɔɚɋɗɫɏɓə ɘɋɛɓɫɝɓə ɕɫɊɉɔɘɔɈɐə.

Å ȳɋɍɆɐɫɓɝɋɓɆ ɈɎɟɆ ɔɗɈɫɘɆ: ɑɤɊɎ, ɥɐɫ ɕɔɊɔɑɆɑɎ ɕɔɑɔɈɎɓə ɍ əɗɢɔɉɔ ɕɋɖɫɔɊə ɓɆɈɝɆɓɓɥ 

Ɉ əɓɫɈɋɖɗɎɘɋɘɫ

Å ȨɎɟɆ ɔɗɈɫɘɆ: ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɎ, ɥɐɫ ɍɆɐɫɓɝɎɑɎ əɓɫɈɋɖɗɎɘɋɘ ɘɆ ɔɘɖɎɒɆɑɎ ɐɈɆɑɫɚɫɐɆɜɫɤ 

ɗɕɋɜɫɆɑɫɗɘɆ, ɇɆɐɆɑɆɈɖɆ Ɇɇɔ ɒɆɉɫɗɘɖɆ. 
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ȴɗɈɫɘɆ(2007 ɖɫɐ)
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% Ɋo Ɉɗɫɛ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ, N=4547
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ȳɆɜɫɔɓɆɑɢɓɫɗɘɢ(2007 ɖɫɐ)
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Ʌɐɔɤ ɒɔɈɔɤ ȨɎ ɍɆɍɈɎɝɆɏ ɗɕɫɑɐəɩɘɋɗɢ ɈɊɔɒɆ? (2007 ɖɫɐ)
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Ʌɐɔɤ ɒɔɈɔɤ ȨɎ ɍɆɍɈɎɝɆɏ ɗɕɫɑɐəɩɘɋɗɢ ɓɆ ɖɔɇɔɘɫ? (2007 ɖɫɐ)
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ȲɋɘɔɊ ɔɜɫɓɐɎ ɖɫɈɓɥ Ɋɔɇɖɔɇəɘə

Ʌɐ ɕɔɐɆɍəɩ ɓɆɞ ɊɔɗɈɫɊ, ɕɖɥɒɫ ɍɆɕɎɘɆɓɓɥ ɟɔɊɔ ɖɫɈɓɥ ɊɔɛɔɊə ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɓɋ 

ɊɔɍɈɔɑɥɤɘɢ ɔɘɖɎɒɆɘɎ ɔɜɫɓɐə, ɥɐɆ ɇ ɈɫɊɕɔɈɫɊɆɑɆ Ɋɫɏɗɓɔɗɘɫ, ɔɗɐɫɑɢɐɎ ɑɤɊɎ ɓɋ ɇɆɌɆɤɘɢ 

ɊɆɈɆɘɎ ɫɓɚɔɖɒɆɜɫɤ ɕɖɔ ɗɈɔɬ ɗɕɖɆɈɌɓɫ ɊɔɛɔɊɎ. ȸɔɒə ɒɎ ɍɆɗɘɔɗɔɈəɩɒɔ ɓɋɕɖɥɒɎɏ ɒɋɘɔɊ 

ɔɜɫɓɐɎ Ɋɔɇɖɔɇəɘə, ɥɐɎɏ ɇɆɍəɩɘɢɗɥ ɓɆ ɔɜɫɓɜɫ ɫɓɘɋɉɖɆɑɢɓɔɉɔ ɕɔɐɆɍɓɎɐɆ Ɋɔɇɖɔɇəɘə.

ȝɓɘɋɉɖɆɑɢɓɎɏ ɕɔɐɆɍɓɎɐ Ɋɔɇɖɔɇəɘə ɕɫɊɖɆɛɔɈəɈɆɈɗɥ ɓɆ ɔɗɓɔɈɫ ɘɆɐɎɛ ɕɎɘɆɓɢ:

Á Ʌɐ ɇɎ ɔɜɫɓɎɑɎ ɖɫɈɋɓɢ ɊɔɛɔɊə ȨɆɞɔɬ ɖɔɊɎɓɎ? 

Á ɅɐɎɏ ɗɋɖɋɊɓɢɔɒɫɗɥɝɓɎɏ ɊɔɛɫɊ ɓɆ Ɋəɞə ɓɆɗɋɑɋɓɓɥ ə ɉɖɎɈɓɥɛ ɈɈɆɌɆɩɘɢɗɥ ɗɋɖɋɊɓɫɒ, 

ɈɎɟɋ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ, ɓɎɌɝɋ ɗɋɖɋɊɓɢɔɉɔ, ɓɎɍɢɐɎɒ, ɈɎɗɔɐɎɒ ə ɈɆɞɔɒə ɒɫɗɘɫ?

Á ȴɇɋɖɫɘɢ ɐɆɘɋɉɔɖɫɤ, ɥɐɆ ɈɫɊɕɔɈɫɊɆɩ ɒɫɗɥɝɓɔɒə ɊɔɛɔɊə ȨɆɞɔɬ ɖɔɊɎɓɎ ɕɖɔɘɥɉɔɒ 

ɔɗɘɆɓɓɢɔɉɔ ɒɫɗɥɜɥ

Á ȳɆ ɔɗɓɔɈɫ ɈɫɊɕɔɈɫɊɋɏ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɓɆ ɜɫ ɕɎɘɆɓɓɥ ɍɆ ɊɔɕɔɒɔɉɎ ɚɆɐɘɔɖɓɔɉɔ ɆɓɆɑɫɍə ɒɎ 

ɕɔɇəɊəɈɆɑɎ ɫɓɘɋɉɖɆɑɢɓɎɏ ɕɔɐɆɍɓɎɐ Ɋɔɇɖɔɇəɘə. ȻɔɝɆ Ɉɫɓ ɫ ɓɋ ɊɔɍɈɔɑɥɩ ɈɎɍɓɆɝɎɘɎ 

ɖɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ə ɉɖɔɞɔɈɔɒə ɈɎɒɫɖɫ, Ɇɑɋ ɈɫɊɔɇɖɆɌɆɩ ɖɋɆɑɢɓɎɏ ɖɫɈɋɓɢ 

ɬɛɓɢɔɉɔ Ɋɔɇɖɔɇəɘə ɫ ɊɔɍɈɔɑɥɩ ɖɔɇɎɘɎ ɕɔɖɫɈɓɥɓɓɥ. ȵɫɊɖɆɛəɈɆɈɞɎ ɕɔɐɆɍɓɎɐ, ɒɎ 

ɖɔɍɕɔɊɫɑɎɑɎ ɖɋɗɕɔɓɊɋɓɘɫɈ ɍɆ 5 ɉɖəɕɆɒɎ ɈɫɊɕɔɈɫɊɓɔ Ɋɔ ɖɫɈɓɥ ɬɛ Ɋɔɇɖɔɇəɘə.
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ȶɫɈɋɓɢ Ɋɔɇɖɔɇəɘə(2007 ɖɫɐ)
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